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Nevoia de supravietuire a determinat comunitatea localitatilor sa
colaboreze pentru producerea unor anumite bun uri sau realizarea unor
activitati Tn comun Tnca din cele mai vechi timpuri.

Tn general, comunitatile rurale s-au organizat Tn jurul bisericilor Tnca din
secolul al XII-lea, dar Tncepand cu mijlocul secolului al XIX-lea formele
asociative denumite cooperative s-au dezvoltat foarte rapid, In nord-vestul
Europei, Tn principal pentru valorificarea productiei de lapte $i carne,
exploatarea padurilor $i valorificarea lemnului.

La Tnceputul secolulul XX, au Tnceput sa se organizeze cooperative
pentru aprovizionarea cu materiale $i utilaje necesare fermierilor, dar $i
pentru valorificarea celorlalte produse agricole.

Constituirea Pietei Comune de catre primele 6 tari (Germania, Franta,
Italia, Olanda, Belgia $i Luxemburg) a determinat organizarea cooperativelor
pe produse sau grupe de produse aproape Tn fiecare localitate, unirea
acestora Tn asociatii sau uniuni teritoriale (districtuale sau regionale) $i
constituirea Uniunilor nationale a cooperativelor pe produse $i respectiv a
federatiilor nationale ale producatorilor agricoli.

Tn toamna anului 1959 a fost constituit la Haga, Comitetul General
al Cooperativelor Agricole (COGECA) de catre organizatiile nationale ale
cooperativelor agricole din cele 6 tari grupate Tn cadrul Pietei Comune. In
prezent COGECA' are membrii din cele 15 tari ale Uniunii Europene $i
membrii asociati din alte tari.

Tn anul 1998, Tn cele 15 tari membre ale U.E. existau 24.184
cooperative care grupau peste 11 milioall1e membri, avand 0 cifra de afaceri
die peste 210 miliardle Euro (cca 190 miliarde U.S.D.) l?i peste 612 mii
salariati (tab.1).

Activitatea economica a cooperativelor detine peste 50% din piata
privind asigurarea inputurilor $i peste 60% din piata U,E. privind colectarea,
industrializarea $i comercializarea produselor agricole, silvice $i piscicole,

Cel mai mic numar de cooperative sunt Tn luxemburg (9),
Danemarca (18), Suedia (53), Finlandla (69), OIandla (115) l?i Manella
(122), iar cel mai mare nlilmar eIIe cooperative sunt RlUegistrate in Italia
(6.486), Grecia (6.330), Spania (4.125), Germania (4.221) l?i Franta
(3.750). . ,



Tabelul1

SITUATIA
cooperativelor agricole din tarHe membre ale U.E. in a111 1.111998

Numar Cifra de Numar Numar
INr. Tara cooperative afaceri de de.
crt. agricole (miliarde membrii salariati

Euro) (miD (mii) ,

1 Austria 1,074 - 2.271,6 19,0
2 Beloia 300 5,00 50,0 -
3 Danemarca 18 12,57 99,3 41,5
4 Germania 4,221 38,28 2,957,0 140,0
5 Grecia 6,330 0,10 738,6 18,0
6 Finlanda 69 8,50 234,0 33,0
7 Franta 3,750 63,00 1,150,0 120,0
8 Irlanda 122 11,30 185,6 37,1
9 Italia 6,486 16,96 898,8 57,5
10 Luxemburo 9 0,23 - 1,1
11 Olanda 115 22,74 256,8 59,6
12 Portuoalia 1,072 0,87 558,0 3,8
13 Soania 4.125 8,75 1,072,5 54,5
14 Suedia 53 10,00 300,0 13,6
15 Marea Britanie 565 12,38 241,0 13,6

TOTAL 24.184 210,80 11.013,2 612,3
Sursa: Agricu It).I ral Co-operation in the European Union, COGECA, Dec, 2000

Primele 25 cooperative, din cele peste 24.000, care realizeaza 0 cifra
de afaceri de peste 1 miliard Euro I cooperativa I an totalizeaza 0 cifra de
afaceri de peste 61 miliarde Euro (cca 30% din total),

Primele 5 cooperative, cele mai puternice din punct de vedere economic,
care depa~esc 0 cifra de afaceri de 3,4 miliarde Euro/an se situeaza Tn nord
vestul Europei astfel:

• Finlanda - 1 cooperativa 15,70 miliarde Euro I exploatarea padurilor ~i

valorificarea lemnului;
• Danemarca - 2 cooperative I 8,34 miliarde Euro I cre~terea vacilor

pentru lapte ~i abatorizare;
• Olanda - 2 cooperative I 7,42 miliarde Euro I cre~terea vacilor pentru

lapte ~i prelucrarea laptelui.
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Tn functie de cifra de afaceri realizata, cele 25 cooperative se grupeaza
astfel:

Tara
Numal' Cifra de afaceri

cooperative (miliarde Emo)
Olanda 5 13,91
Germania 5 10,53
Franta 5 9,96
Danemarca 3 9,95
Finlanda 2 7,38
Irlanda 3 6,78
Suedia 2 2,70
TOTAL 25 61,21

Din datele prezentate, consideram ca reiese foarte clar faptul ca in
Uniunea Europeana cooperativele reprezinta 0 forta economica.

De asemenea, COGECA, ca un organism reprezentativ al
cooperativelor din agricultura, silvicultura, piscicultura, etc., este recunoscut
ca reprezentant oficial in relatiile directe cu autoritatile Uniunii Europene
~i anume: Comisia Europeana, Consiliul de Mini§trii, Parlamentul European,
Comitetul Economic §i Social, Comitetul Regiunilor. Fiecare organizatie
nationala are 1-3 reprezentanti permanenti la Bruxelles.

COGECA a luat parte la elaborarea Politicii Agricole Comune ~i a
sustinut permanent cre~terea veniturilor fermierilor, prin subventionarea cu
cca 50% a produselor agricole din produsul intern brut (P.I.B.) al Uniunii
Europene.

COGECA desfa~oara 0 activitate foarte intensa prin cele 50 grupuri
de lucru ~i organizeaza peste 300 intalniri pe an. Cooperarea cu expertii de
la diferite organizatii din tarile membre ~i cele asociate este posibila prin
utilizarea a 5 limbi de baza (engleza, franceza, germana, italiana ~i

spaniola).
Prin urmare, cooperativele agricole reprezinta ~i 0 forta politica la nivelul

national ~i european.
Consideram ca organizarea unor forme asociative pe produse sau grupe

de produse la nivelul fiecarei localitati ~i gruparea acestora in asociatii (uniuni)
judetene sau regionale, constituirea uniunilor/federatiilor pe produs sau
grupe de produse la nivel national ~i respectiv constituirea Uniunii Nationale
pentru agricultura, silvicultura, piscicultura ~i industrie alimentara, similar
tarilor membre ale U.E. trebuie sa reprezinte un tel comun al populatiei
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din mediu rural ~i urban din Romania, un obiectiv esential pentru integrarea
Romaniei In Uniunea Europeana. Constituirea cat mai rapida a acestor forme
asociative poate sprijini Guvernul Romaniei la negocierea cu U.E. la capitolul
agricultura.

PARTlCULARITAn ALE PIETEl CARTOFULUI iN ROMANIA.
Ing. ec. ION NAN,
F.C.C-ROMANIA

Cartoful, importanta cultura alimentara, considerata ca "a doua paine"
a populatiei tarii noastre, este departe de a raspunde favorabil acestui
deziderat. Aceasta "a doua paine" se cumpara de catre consumatori la un
pret destul de ridicat, tinand seama ~i de veniturile mici ale majoritatii
populatiei, pe fondul Insa a degradarii continue a situatiei producatorilor de
cartof.

Analizand principalele particularitati ale pietei cartofului In Romania, se
constata urmatoarele:

• COUlsumui total de cartof alimentar a scazut, datorita:
- diversificarii accentuate a consumului; aparitia pe piata de produse

noi, atat din tara, cat ~i din import;
- scaderii accentuate a puterii de cumparare a consumatorilor

majoritari. Daca pana In anii 1989-1990, aprovizionarea pentru iama cu
cartof a populatiei din mediul urban se facea cu sacii, In prezent se
cumpara doar ·kilograme. Cererea ~i respectiv consumul de cartof a
scazut de la cca 70-76 kg/locuitor in perioada 1980-1990, la cca 60 kg/locuitor
In ultima perioada.

- dominantei consumului de cartof In stare proaspata, ca 0 traditie a
populatiei tarii noastre, dar ~i urmare a slabei dezvoltari a prelucrarii
industriale a cartofului.

• Decalaj relativ mare, fata de tarile coml.ll'litare c1ezvoltate, un ce
prive!?te randamenteie la mllitatea de suprafata, cat ~i in ce prive~te

calitatea produsului obtinut;
• Ineficienta unoII' agenti economici procluctivi; de~i pretul fortei de

munca in Romania este scazut, aceasta componenta importanta a costurilor
de productie nu poate compensa incompetentele manageriale;

• Cre~terea preturilor la inputurile de provenienta incll.lstriala
(tab. 1) ~i, In general, a costurilor de productie;

4



o Reducel'ea contimwa a pl'ofitului fel'mieriiol' prin Tngheiarea, Tn
ultima perioada, a preturilor de vanzare ale producatorilor;

oOferta de cartof pe piata a crescut, inclusiv din import;
olnexistenta unei organizatii a ofertantiior (a producatorilor de cartot);
oDeficiente de standardizare 181 cartoful de consurn, care Tmpiedica

relaiii contractuale normale;
o imposibiiitatea cunoal;>tel'ii nevoilor reale ale pietei;
o Proliferare, aproape nestingherita, a intermediarilor speculanti

care nu adauga nimic la valoarea produsului cartof, prin operatii de
pregatire Tn vederea comercializarii: resortare, calibrare, spalare, ambalare,
etichetare, etc., dar adauga relativ mult la preiul de vanzare al produsului;

oNerespectarea legislatien in vigoare, cu precadere la comercializarea
cartofului pentru samanta.

Analizand tabelul nr.1 se constata ca, Tn timp ce pretul de vanzare al
producatorului, Tn anul 2001 fata de anul 1996, a crescut de cca 2,9 ori,
preiul mediu de cumparare a principalelor inputuri de provenienta industriala a
crescut de cca 11 ori faia de anul 1996; de 16 ori la motorina, de 9 ori la
Tngra~aminte chimice, de 13 ori la erbicide, de 20 ori la insecticide, de 12 ori la
fungicide.

Pe fondul acestor discrepante situaiia producatorilor de cartof din
Romania s-a degradat continuu. (Tab. 2)

Analizand tabeil.li i1Ir. 2 rezuita urmatoareie:
o Productia medie die cartof ia niveiLlI tarii, obtinuta In perioada

1996-2000, s-a mentinUit relativ constanta, Tntre 12-14 to/ha, cu variaiii
Tntre 11,8 to/ha Tn anul1998 ~i 14,5 to/ha Tn anul 1999. Variaiia produciiilor
a fast dependenta, In principal, de conditiile c1imatice ale tarii ~i mai putin de
nivelul tehnologic. Tn acea~i perioada, a parte a producatorilor de cartof,
membrii ai Federatiei Cultivatorilor de Cartof din Romania, au obtinut
productii cuprinse Intre 20 ~i 25 to/ha ~i chiar mai mult;

oIn ce privel;>te cheituieiiie directe de prodl.lctie, calculate pe baza
l'lFil?ei costl.llui de pmductie 181 cartof", primite de la a parte din membrii
F.C.C.-R., rezulta ca acestea au crescut de la 7,6 mil. leilha In anul 1996 la
44,5 mil. leilha Tn anul 2001. Recalculand cheltuielile directe de productie Tn
U.S.D., se constata a scadere a acestora de la cca 2.479 U.SD.lha Tn anul
1996 la cca 1.532 U.S.D.lha Tn anul 2001, datorita, Tn principal, unei
devalorizari accentuate a monedei naiionale;
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• Costul IProductiei die carlof a crescut, Tn acea~i perioada, de la
cca 0,3 mil. lei/to Tn anul 1996, la 1,8 mil. lei/to Tn anul 2001. Tn echivalent
U.S.D. costul productiei de cartof s~a redus de la 100,8 U.S.D.lto Tn 1996, la
cca 60,3 U.S.D.lto Tn anul 2001, apropiindu-se de tarile dezvoltate din punct
de vedere economic. Aceasta situatie este valabila doar pentru un grup mai
restrans de fermieri care au realizat productii medii de 20-25 to/ha;

• Pretui medill de vanzare ai producatoriior, cu rezultate mai bune
(membrii ai F.C.C.-R.), s~a redus, Tn perioada analizata, de la 241,4 U.S.D.lto
Tn 1996, la 74,8 U.S. D.lto Tn 2001, asigurand astfel 0 anumita competitivitate a
produsului pe piata interna;

• Profitul produc.Uorilor (Ia e~antionul analizat) s-a redus Tn
perioada analizata de la 133 U.S.D.lto Tn anu11996, la 14,6 U.S.D.lto Tn anul
2001, situatie nefavorabila pentru fermieri, dar oarecum normala Tn
contextul productiei mondiale de cartof;

• Pretui medill de vanzare ell amammtul (Ia piata), Tn perioada
analizata a cresclIt de la 1.000 lei/kg Tn 1996, la 3.725 lei/kg Tn anul 2001;

• Adaosul comercial al intermediariior a crescut de la 0,3 mil.
lei/to Tn 1996, la 1,6 mil. lei/to Tn anul 2001. Daca pana In anul 1997 profitul
producatorului a fost superior sau egal adaosului comecial al intermediarilor,
Incepand cu anul 1998-1999 acesta s-a dublat, iar Tn anul 2001 s-a triplat
fata de profitul producatorului. Rezulta astfel ca, intermediarii, care nu
adauga nimic la valoarea produsului nou creat, realizeaza profit Tn
defavoarea producatorilor de cartof.

Remedierea acestor neajunsuri este posibila numai prin
gruparea producalorilor de cartof in forme asociative de vaiorificare,
cu toate implicatiile acesteia asupra proo1uctiei §i calitatii produsului
cartof.
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Tabelul1
EVOLUTIA PRETUlUI LA CARTOF, COMPARATIV CU PRETUL UNOR PRODUSE

DE PROVENIENTA INDUSTRIALA, IN PERIOADA 1990~2001.

-....J

SPECIFICARE
U.M 1996 1997 1998 1999 2000 2001 Valori

INDICATORI medii
CURS VALUTAR leilUSD 3.082,0 7.168,0 8.876,0 15.333,9 21.692,7 29.060,4 X

PRODUCTIA MEDIIE:
·Ia nivelullarii tolha 14,0 12,6 11,8 14,5 12,3 14 1 13,2
• la particulari to/ha 22,9 24,4 19,6 25,4 20,8 23,2 22,7

mil.Ieilha 7,6 10,1 18,8 26,6 30,2 44,5 23,0
CHELTUIELI DIRECTE USD/ha 2.478,6 1.412,7 2.119,1 1.737,0 1.392,2 1.532,5 1.778,7

% 1000 570 85,5 70.1 562 61 8 X
mil.leilto 0,3 0,4 1.0 1,1 1,5 1.8 1,0

COSTUL PRODUCTIEI USDlto 108,4 57,4 108,3 68,4 69,1 60,3 78,7
mil.leilto 0,7 0,9 1.8 1,8 22 2,2 1,6

PRET MEDIU VANZARE USDlto 241,4 130,3 204,9 117,4 101,4 74.8 145,0
'("EN GROS'') % 100,0 54,0 84,9 48,6 42,0 31,0 X

mil.leilto 0,4 0,5 0,8 07 0,7 0,4 0,6
PROFIT PRODUcATOR USDlto 133,0 72,9 90,1 45,3 32,3 14,6 64,7

% 100,0 54.8 67,7 34,1 24,3 11,0 X

mil.leilto 1,0 1,4 2,9 3,1 3,9 3,7 2,7
PRET MEDIU VANZARIE USDlto 330,0 1959 325.8 201.8 1798 1282 226,9
("EN DETAIL"·la piafii) % 100.0 594 98.7 61,2 545 38.8 X
ADAOS COIllERCIAl mil.leilto 0,3 0,5 1,1 13 1,7 1,6 1,1

AL INlERIVEDIARllOR USDlto 88,6 65,6 120,9 88,1 78,4 53,3 82,5



SPECIFICARE
U.M .1996 1997 1998 1999 2000 2001 Valori

INDICATORI medii
CURS VALUTAR leilUSD 3.082,0 7.168,0 8.876,0 15.333,9 21.692,7 29.060.4 X
PRODUCTlA I\IEDIE:

·Ia nivelul tarii tolha 14,0 12,6 11,8 14,5 12,3 14,1 13,2
• la lDarticlIIlari to/ha 22,9 24,4 19,6 25.4 20,8 23.2 22.7

l11i 1.lei/ha 7,6 10,1 18.8 26,6 30,2 44,5 23,0
CHEllUlEll DIRECTE USD/ha 2.478,6 1.412,7 2.119.1 1.737.0 1.392,2 1.532,5 1.778,7

% 100.0 57,0 85,5 70.1 56,2 61,8 X
mil.leilto 0.3 0,4 1.0 1.1 1.5 1.8 1,0

COSTUl PRODUCTIEi USD/to 108.4 57.4 108,3 68.4 69.1 60.3 78,7
mil.lei/to 0.7 0,9 1,8 1,8 2,2 2.2 1,6

PRET IllEDlU VANZARE USDlto 241.4 130.3 204,9 117,4 101,4 74,8 145,0
("EN 'GROS") % 100,0 54,0 84,9 48.6 42.0 31.0 X

l11il.lei/to 0,4 0.5 0.8 0,7 0,7 0,4 0.6
PROIFIT PRODucATOR USD/to 133,0 72,9 90,1 45,3 32,3 14.6 64,7

% 100,0 54.8 67,7 34,1 24,3 11,0 X

l11il.leilto 1,0 1,4 2,9 3,1 3,9 3.7 2.7
PRET IVEDIU VANZARE USD/to 330.0 195.9 325.8 201.8 179,8 128,2 226.9
("EN ·DETAll".la plata) % 100,0 59,4 98.7 61.2 54,5 38,8 X
ADAOS COMERCIAL l11il.leilto 0,3 0.5 1.1 1.3 1.7 1.6 1,1
AllNTERIVEDiARILOR USDlto 88,6 65.6 120,9 88,1 78,4 53,3 82,5

OJ

DINAMICA PRINCIPALILOR INDICATORI ECONOMICI SINTETICllA CARTOF IN
PERIOADA 1996-2001, (PRODUCATORI PARTICUlARI), IN ECHIVALENT USD.
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GRUPAREA PRODUcATORILOR AGRICOLI iN ASOCIA Til DE
VALORIFICARE A PRODUCT/EI, SOLuTIE iN ASIGURAREA

PROFITABILITATII CULTURII CARTOFULUI
Ing. ec. ION NAN,

F.C.C.-Romania

Gruparea produccUoriior de cartofln forme asociative de valorificare
se impune ca 0 necesitate, datorita urmatoareior aspecte motivationale:

e Degrevarea fermieruil.li de povara valorificarii !?i asigurarea
competitivitatii produsului cartof pe piata interna !?i europeana prin:

- Concentrarea efortului fermierului in scopul aplicarii integrale
!?i la timp a tehnologiei de cultivare;

- Perfectionarea profesionala a producatorilor;
- Cre!?terea randamentelor la unitatea de suprafata;
- Imbunatatirea calitatii produsului cartof!?i implicit a pretului

mediu de vanzare;
• lipsa de dotare ~i posibilitati finalllciare reduse pentru investitii

in echipament tehnic modern, pentru producere, conditionare in vederea
comercializarii, prelucrare industriala, etc.;

• Necesitatea evitarii risipei de reSllJrse, care s-a manifestat cu
precadere la cartoful de samanta. La producerea cartofului pentru samanta
este posibila introducerea unui sistem piramidal de contractare a acestuia;

e Imposibilitatea fermierilor de a~l]i valorifica (individual) eficient
productia; necesitatea eliminarii intermediarilor speculanti, care au ajuns sa
impuna pretulla pr:odusul cartof;

e Posibilitatea cooperarii intre fermieri in domeniile:
- Aprovizionarii cu inputuri mai ieftine (en gross) !?i mai eficiente

(de catre profesioni!?ti);
- Gruparii suprafetelor cultivate cu cartof, la nivelullocalitatilor,
incadrarii acestora in asolamente!?i asigurarii posibilitatilor
de practicare a unor tehnologii moderne;

- Procurarii in comun a unor echipamente tehnice performante;
- Prelucrarii industriale a cartofului.

e Se inlatura anarhia in comercializarea cartofului.
- Posibilitati mai mari de respectare a legislatiei in vigoare;
- Imbunatatirea circulatiei produsului, indeosebi la cartoful de

samanta.

9



• Modernizarea comercializarii cartofului:
- Posibilitatea standardizarii, in conformitate cu uzantele de pe
piata mondiala;

- Satisfacerea cerintelor tuturor categoriilor de consumatori.
• Asigurarea stabilitatii preturilor;
• Posibilitatea corelarii, intr-o anumita masura, a cererii cu oferta,

prin cunoa§terea nevoilor reale ale pietei;
• Posibilitatile de obtinere a unor facilitati din partea statului §i a

Comunitatii Europene,

De asemenea, gruparea producatorilor este facilitata datorita
urmatoarelor oportunitati:

• Diversificarii cererii pentru produsul cartof §i a modalitati/or de
ambalare, ca urmare a aparitiei in tara noastra a categoriilor sociale §i a
decalajelor economice dintre acestea; satisfacerea tuturor consumatorilor,
inclusiv a celor nevoia§i;

• Aparitia de noi piete de desfacere, indeosebi pentru cartoful timpuriu
§i eel de "samanta" (export);

• Dezvoltarii prelucrarii industriale, care constituie mai degraba 0

necesitate;
• Interesul micilor producatori pentru soiuri noi, de mare randament,

pentru anumite destinatii; "samanta" certificata, etc,;
• Cerintei pentru un comert. modern ~i civilizat;
• Accesulla fondurile comunitare ce sunt ~i vor fi acordate de Uniunea

Europeana, in perioada de preaderare (2000-2007-2010),

Tarile membre ale comunitatii europene, in baza Tratatului de la
Roma (1962), au adoptat 0 politica agrara comunitara (P.A.C.), bazata pe
asocierea acestora,

Scopul asocierii producatorilor ~i a tuturor reglementarilor stabilite
prin tratat este urmatorul:

• Utilizarea in cornun a mijloacelor care sa faciliteze productia
agricola, sa Ie dezvolte activitatile economice pentru cre~terea profitului;

• Asigurarea unui nivel de trai echitabil pentru populatia agricola
comunitara;

• Asigurarea posibilitatii de aprovizionare constanta cu produse
alimentare;
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e Asigurarea aprovizionarii la preturi avall1tajoase ale
consumatorilor.

Natura cooperarii prive9te 0 diversitate mare de activitati 9i anume:
• Aprovizionarii cu inputuri pentru realizarea corecta a tehnologiei;
• Producerea !?i/sau comercializarea unui singur pmdus;
• Producerea !?i/sau comercializarea mal multor produse;
e Exploatarea in comun a unor echipamente tehnice costisitoare
(sisteme de ma9ini, sisteme de irigatii, depozite, instalatii de procesare,
etc.).

Societatile cooperatiste care functioneaza in tarile comunitare se
caracterizeaza prin:

• Dimensiunea asociativa a acestora, definita de punerea Tn comun
numai a mijloacelor care concura la asigurarea obiectului de activitate.
Restul exploatatiei agricole poate face parte din alte cooperative;

e Dimensiunea profesionala, definita prin mijloacele de asigurare a
valorificarii inputurilor la limita maxima (de catre membrii asociati sau
servicii comune de Tnalta specializare);

• Dimensiunea concurentiala, definita prin interzicerea practicilor
neloiale sau a clientelismului.

Constituirea formelor asociative (cooperative de valorificare) Tn tarile
comunitare a fost determinata, Tn principal; din necesitatea eliminarii
concurentei neloiale dintre producatori, cat 9i pentru asigurarea unui nivel
de trai echitabil, atat pentru fermieri, cat 9i pentru consumatori.

Cooperatia, 'ca forma de asociere a producatorilor agricoli, este
foarte veche, atat Tn tara noastra, cat 9i Tn numeroase alte tari europene.

In Danemarca, Tnca din secolul ai-Xli-lea s-au constituit comunitati
rurale organizate Tn jurul bisericilor. Numarul comunitatilor era egal cu
numarul bisericilor: cca 1.200-1.300. in anul 1920 sistemul cooperatist
danez era complet dezvoltat (Tn fiecare sat 0 cooperativa de aprovizionare 9i
un magazin de desfacere).

in prezent sistemul cooperatist danez cuprinde 501 societati
cooperatiste prin care se comercializeaza:

- 90% din productia de lapte (din totalul de 1.100 laptarii 80% sunt
laptarii-cooperative);

- 90% din porcii taiati (12 milioane porci anual);
- 100% lantul oualor (colectare, control, triere, 9tampilare, ambalare,

distribuire).
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111'1 Olanda, spre deosebire de restul tarilor comunitare, toate
cooperativeIe sunt specializate. Fiecare fermier este membru la cel putin
3-4 cooperative: de credit, de aprovizionare, de prelucrare a sfeclei de
zahar, de producere a cartofului, de legume 9i fructe (44 cooperative), de
desfacere a florilor (14 cooperative), zootehnice, etc.

ill Franta exista forme foarte variate de organizare a producatorilor
agricoli; grupe de exploatare in comun, grupe de producatori, cooperative
ale agricultorilor, societi3ti-cooperative organizate pe ramuri, avand ca scop
promovarea 9i apararea intereselor, organizatii profesionale 9i
interprofesionale.

in Germania cooperative Ie dateaza din anul 1846 sub forma
diferitelor "asociatii de productie" 9i functioneaza astazi sub forma de:

Cooperative die aprovizionare !?i desfacere pentl'll.l agricl.Iltura.
Prin aceste cooperative se comercializeaza: 60% din ingra9amintele
chimice, 70% din pesticide, 66% din nutreturile combinate, 35% din ma9ini 9i
utilaje etc.;

Cooperative cle productie prin care se comercializeaza: 40% din
productia de furaje, 75% din productia de lapte, 85% din productia de unt,
71 % din productia de branzeturi;

Cooperative de export·import prin care se deruleaza 85% din
exportul in tarile comunitare, 72% din importul din tarile comunitare etc.

La noi in tara mai exista, functionand 9i astazi, unele forme vechi ale
economiei colective ca: ima9ul 9i1sau padurea satului, cre9terea in comun a
vitelor etc., dar 9i numeroase asociatii 9i societati agricole care
functioneaza in baza legislatiei in vigoare.

In domeniul productiei die cartof esie imperios necesar, dial' !?i
posibil, organizarea de forme asociative care sa condl.lca, nn final, ca
pilisprodusul creat in sfera productiei sa ajunga, iil cea mai mare
parte, la producator, cel care concl.lra in cel mai inalt grad la realizarea
acestuia.

Constituirea acestor forme asociative trebuie sa functioneze pe baza
principiului autonomiei depline a producatorilor, dar 9i a cooperarii 9i
solidaritatii acestora (fig.1), pentru a asigura 0 cre9tere economica reala 9i
rapida.

12



Figura 1

PRiNCIPii
In organizarea producatorilor de cartof In forme asociative

- membrii ai F.C.C.-R

SPECiFiCARE

e AUTONOMIE DEPUNA

e COOPERARE iN

e SOLIDARiTATE

e CAUTATE
(Marca producatorului)

• PROTEJAREA MEDiUlUi

SCQP - DOMENIU

- autonomia producatorilor §i cooperativelor
(pentru evitarea monopolului §i dezvoltarea
competitiei, respectiva progresului).

- asigurarea bazei tehnico-materiale;
- folosirea echipamentului tehnic specific;
- promovarea elementelor de progres

(schimburi de experienta);
- valorificarea productiei etc.

- respectarea Legislatiei specifice;
- respectarea Statutului formelelor
asociative §i a hotararilor luate;

- respectarea preturilor negociate.

- calitatea produsului cartof (samanta,
consum etc.)

- tehnologii specifice, nepoluante etc.
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MODALITA TJ DE GRUPARE A FERMIERILOR, ASOCIATII DE
VA LORIFICARE

Ing. ec. ION NAN,
F.C.C.-Romania

Realizarea obiectivelor propuse prin gruparea fermierilor in forme
asociative de valorificare a cartofului, respectiv 0 cre§tere economica reala
§i rapida, presupune nu numai constituirea acestor asociatii de marketing, ci
§i unirea acestora la nivel zonal Oudetean) §i national.

Tinand seama de traditia in cultivarea cartofului in Romania §i
specificul diferitelor zone ale tarii, se contureaza doua modalit,iti
principale de grupare a fermierilor in forme asociative (figura 1)

Astfel, in jUdetele cu traditie in cultura cartofului, care sunt in general
mari producatoare de cartof productie marfa, cum sunt judetele: Bra§ov,
Covasna, Dambovita, Harghita, Suceava, se impune organizarea de
asociatii de marketing la nivelul fiecarei localitati sau pe grupe de localitati,
care graviteaza in jurul unui centru. Asociatiile de marketing constituite
astfel vor fi grupate in uniuni judetene sau zonale.

in alte jUdete cultivatoare de cartof, cum sunt judetele: Alba,
Bacau, Boto§ani, Cluj, Maramure§, Neamt, la§i, Salaj, Sibiu etc., producatorii
de cartof pentru piata pot fi grupati in asociatii judetene, urmand ca, In
decursul timpului, acestea sa-§i dezvolte 0 retea de sucursale zonale, pe
bazine cu 0 pondere §i traditie mai mare in producerea cartofului.

Asigurarea unitatii de actiune a acestor asociatii de marketing la
cartof, in competitie cu piata cartofului, cat §i In raport cu organele
administratiei de stat, este posibila numai prin gruparea acestora intr-o
uniUi1e nationala.

14



UNIUNEA NATIONALA A ASOCIATIILOR DE MARKETING LA CARTOF

CONSILIUL GENERAL
(Pre\?edintii asociatiilor judetene)

!
PRE~EDINTE

!
Comitet executiv

ASOCIATII JUDETENE DE MARKETING
LA CARTOF

Sucursale zonale ale Asocia!iei jUde!ene de
Marketing (pe bazine de tradi!ie)

In alte jude!e
(Alba, Bacau, Hunedoara, Cluj, Maramure\?, Sibiu,

l\Ieamt,la\?i, Boto\?ani, Dambovita, etc)

In jude!ele cu tradi!ie
(Bra\?ov, Covasna, Harghita, Suceava )

UNIUNI JUDETENE ALE ASOCIATIILOR
DE MARKETING LA CARTOF

MODALITATI CALTERNATIVE) DE GRUPARE A FERMIERllOR
PRODUcATORI DE CARTOF iN FORME ASOCIATIVE, LA

NIVEL LOCAL, ZONAL ~I NATIONALI "!f •

Asocia!ii (cooperative) de Marketing la cartof
(Ia nivel de localitate sau zona; grupe de localitati)

....>.
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in ce prive~te dimensil.lnea retelei asociatiiior de marketing ia
cartof, pentru etapa actuala de dezvoltare a culturii cartofului in Romania,
cat !?i tinand seama de posibilitatile economico-financiare a fermierilor !?i
respectiv de situatia economica generala a Romaniei, ar fi de dorit ca
aceasta retea sa nu fie prea mare, doar atat cat sa cuprinda:

- fermierii stabili, in ce prive!?te cultura cartofului, !?i competitivi;
- manageri profesioni!?ti, cu pregatire de specialitate corespun-

zatoare, interesati permanent de progresul in domeniu;
- fermieri care au posibilitati de practicare a unor tehnologii

moderne !?i performante. Aceasta pentru a asigura reu!?ita actiunii la nivel
local, zonal !?i national, cat !?i pentru a constitui modele atractive pentru
restul fermierilor producatori de cartof din Romania.

Aceasta pentru ca:
G Fermierii stabili !?i managerii profesioni!?ti, care practica tehnologii

performante, pot fi competitivi in raport cu piata interna !?i europeana;
G Finantele actuale ale tarii sunt restrictive, motiv pentru care actuala

legislatie a Romaniei nu poate incuraja !?i sustine decat 0 parte dintre fermieri;
pe cei grupati in forme asociative;

G Unitatea fermierilor producatori de cartof asigura posibilitati mari de
rezolvare a problemelor acestora:

- impunerea unui anumit pret pe piata cartofului;
- sustinerea intereselor acestora in raport cu organele

administratiei de stat;
- conditii de promovare rapida a elementelor de progreso

De asemenea, aceste asociatii sa poata fi monitorizate !?i sustinute
permanent !?i eficient de catre organismele jUdetene !?i nationale ale AM.A.
constituite, cat !?i de catre Federatia Cultivatorilor de Cartof din Romania,
care !?i-a asumat initiativa !?i responsabilitatea in acest domeniu.

Reteaua asociatiilor de marketing la cartof trelJlLlie sa fietotu~i

suficient de mare ca sa fie reprezentativa pentru sectorul produetiei marfa
la cartof !?i sa fie recunoscuta de catre Ministerul Agriculturii, Alimentatiei !?i
PMurilor. Oferta acestora ar trebui sa acopere aproximativ 30% din cererea
de cartof pentru piata, exceptind autoconsumul .
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STRUCTURA COSTULUI DE PRODUCT/E LA CARTOF,
iN ANUL 2001 $1 ESTIMAREA ACESTUIA

PENTRU RECOLTA ANULUI 2002
Ing.ec. ION NAN,
F.C.C.~Romania

Analizand centralizatorul unui e~antion de 46 fi~e a costului de
productie la cartof pentru anul 2001 (tab.1), primite de la fermieri,
membrii al Federatiei Cultivatorilor de Cartof din Romania, grupate pe
judete, se constata ca, cheltuielile totale de productie la hectarul cultivat cu
cartof, in medie, a fost de 44,5 mil. leilha.

Tn structura costului de productie ponderea cea mai mare 0 au
cheltuielile cu materialul de plantare, care reprezinta 28,9% din cheltuielile
directe de productie. Urmeaza, in ordine, cheltuielile pentru pesticide cu 0

pondere de 15,4%, ca urmare a pretului mare practicat de distribuitorii
acestor produse ~i cheltuielile pentru lucrari mecanice cu 0 pondere de
13,6%, datorita cre~terii pretului la combustibil in anul 2001. Cheltuielile
pentru ingraf;)aminte au 0 pondere destul de mare, de cca 8,9%, ca urmare
a pretului ridicat al acestora de~i, in general, cantitatile de ingra~aminte

aplicate au fost insuficiente realizarii unor productii mari de cartof. Lucrarile
manuale au 0 pondere mai redusa, de cca 6,5%, ca urmare a pretului
scazut al fortei de munca.

Pentru recolta anului 2002, pe baza preturilor la materiale din luna
martie a acestui an ~i a tarifelor practicate la serviciile prestate (Iucrari
mecanice, lucrari manuale), se estimeaza 0 cre~tere a cheltuielilor ~j

respectiva costurilor de productie (tab. 2)
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CENTRAUZATOR FI$A COSTUlUI DE PRODUCTIE LA CARTOF PE ANUL 2001

Tabelul1

ELEMENTE DE CHELTUIELI/ HECTAR Prod. Cost Pret Profit

Nr. Arenda
Saman- Ingra- Pesti- Alte Lucrari Lucrari A1te Total

medie prod. mediu produ-
JUDETUL fi§e miilei ta §aminte cide mater. mecan. manuale chelf. chelt.

kg/ha lei/kg
vanzare cator

miilei miilei miilei miilei miilei miilei miilei miilei lei/kg miilei

BACAU 8 2.644 10.522 4.077 6.770 849 6.020 4.259 3.831 36.844 21.068 1.861 2.006 5.776
BRA~OV 12 2.837 10.949 4.130 7.479 2.253 7.477 3.851 6.785 40.026 27.647 1.483 2.171 17.602
FAGARA~ 3 800 6.848 2.901 9.586 - 8.448 2.375 3.262 33.134 20.638 1.634 1.764 5.650
COVASNA 2 1.750 10.172 2.134 8.450 4.509 1.964 3.281 8.102 39.510 28.435 1.392 1.810 14.069
DOLJ 2 - 11.149 5.231 4.752 7.875 725 4.468 3.782 37.980 15.955 2.361 2.340 1.516
GORJ 1 - 10.579 3.474 3.453 - 11.263 1.332 - 30.101 14.200 2.120 3.000 12.532
HARGHITA 2 3.650 16.732 4.751 10.091 8.929 7.285 4.213 1.207 56.857 25.163 2.253 2.913 13.593
HUNEDOARA 2 2.364 12.068 6.864 4.932 - 8.778 1.997 - 37.000 30.500 1.211 2.000 16.900
IA~I 1 2.252 32.143 4.536 8.210 - 6.280 1.932 - 55.353 35.000 1.582 2.200 21.649
NEAMT 5 1.886 12.574 3.103 8.307 735 5.386 3.002 9.821 39.843 22.803 1.902 2.024 4.602
SIBIU 7 3.341 10.787 2.962 5.827 3.486 4.408 3.384 - 30.770 20.155 1.476 1.964 6.014
TULCEA 1 - 10.034 3.436 4.450 - 4.456 784 6.360 29.520 17.043 1.732 1.910 3.125

MEDIA
2.396 12.880 3.967 6.859 4.091 6.041 2.907 5.394 44.535 23.217 1.751 2.175 10.252

GENERALA.
% 5,4 28,9 8,9 15,4 9,2 13,6 6,5 12,1 100,0 x x x x
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Tabelul2
!~ ~DEVIZ ESTIMATiV DE CHELTUIEU LA CARTOF

- pentrlll recolta anului 2002 -(manie 2002) mii lei/ha

CARTOF sAMANTA' CARTOF CONSUMH

ELEMENTE DE CHELTUIELI: PREBAZA BAZA CERTIFICA TA TIMPURIU VARA TOAMNA
ClilSilSE ClilSil E ClilSil Clil.Sil (2 ud5ri) (8 ud5ri) NEIRIGAT IRIGAT Y,W

A B

PRODUCTIE MEDIE (TO/HA ) 20/15 20115 20/15 20/'15 20/15 16/14 24120 24120 36130
I. CHEL TUIELI MATERIALE 72.199 59.809 57.793 50.693 46.433 34.584 46.857 39.881 54.514

!i~~A. iVLATt:RIALE Of.R:.-CTC: 59.780 47.980 46.060 41.160 3l-460 28.680 38530 31.220 44.870
• Carlof samanta (3,6-4,2 to/hal 33.600 22.400 20.800 16.200 12800 16.000 16000 11.500 14.400 -• rngra~aminte organ ice 1.600 1.600 1.600 1.600 1.600 1.600 1.600 1.600 1.600

• rngra§aminte chi mice (N.P.K.) 6.300 6.300 6300 6300 6.300 3.750 4500 6.300 6.750 i~
• Pesticide TOTAL, d.c.: 15.080 15.080 15.080 15.080 15.080 2.730 7.330 10.220 11.320

- erbicide 2.320 2.320 2.320 2.320 2.320 1.400 1770 2.320 2.320
- insecticide 2.000 2.000 2.000 2.000 2.000 350 1020 2.000 2.000
- fungicide 8.660 8.660 8.660 8660 8.660 980 4540 5.900 7.000
- desicanti 2.100 2.100 2.100 2.100 2100 - - - -

• Irigatii (2-8-10 udari) - - - - - 2.000 7500 - 9.000

• Alte materiale 3.200 2.600 2.280 1.980 1.680 2.600 1600 1.600 1.800 ,W:$&&

B. LUCF=Ui,F!.! !~!l=CAJ\l/CE 9.430 9.430 9.430 /.475 7100 4.470 6.400 T.100 T.400 ei~i'
C. Ch'cLTUft:Ll APRC)VL__ 2.989 2.399 2.303 2.058 1.Ei.r3 1.484 r.92f 1.56'1 2.244

WN!
II. CHEL T. FORTA DE MUNCA 10.000 10.000 10.000 10.000 10.000 15.000 10.200 6.650 9.200
TOTAL CHELT. DIRECTE (1+11) 82.199 69.809 67.793 60.693 56.433 44.584 56.854 49.881 64.514
III. CHELTUIELI INDIRECTE 21.899 19.386 18.977 17.816 17.005 17.477 17.291 14.001 18.202

· Arenda 3.000 3.000 3.000 3000 3.000 3.000 3000 3.000 3000 &'yy

· Dobanzi bancare (15% din A) 8.967 7.197 6.909 6.174 5.619 4.302 5.780 4.683 6.731 m,

· Prima de asigurare 4.932 4.189 4.068 3.642 3386 2.675 3411 2.993 3.871

· Alte cheltuieli indirecte 5.000 5.000 5.000 5.000 5.000 7.500 5100 3.325 4.600

TOTAL CHELT. DE PRODUCTIE 104.098 89.195 86.770 78.509 73.438 62.061 74.145 63.882 82.716
• Productia secundara 10.000 10.000 10.000 10.000 10.000 1.500 2500 3.000 4.000

• Chelt. aferente prod. principale 94.098 79.195 76.770 68.509 63.438 60.561 71.645 60.882 78.716
OSTUL PRODUqlEI (mil leifto) 6.273 5.280 5.118 4.567 4.229 4.326 3.582 3.044 2.624

.) Samanlli: PRESTIGE 1 I/to + 1 tratament cu MOSPILAN, pentru colorado 'ii 6 - 7 tratamente pentru mana (produse sistemice 'ii de contact)
,

..... )Consum: 3 tratamente pentru Colorado §i 1-6 tratamente pentru manit



SPECIALIZAREA PRODUCTIEI, CALE IMPORTANTA DE
IMBUNATATJRE A INDICATORILOR TEHNICO·ECONOMICI

LA CARTOF
Ing.ec. ION NAN,

F.C.C.-Romania

Rezultatele tehnice ~i economice obtinute de catre fermierii
producatori de cartof, membrii ai Federatiei Cultivatorilor de Cartof din
Romania (e~antionul analizat in lucrarea anterioara), in anul 2001,
evidentiaza ca pragul de rentabilitate al culturii cartofului este de cca.
20 to/ha productie marfa. (tab.1)

Prin aplicarea integrala a inputurilor tehnologice, in conditii de calitate
corespunzatoare ~i la momentele optime, cu aproximativ acelea~i cheltuieli
se pot obtine rezultate tehnice ~i economice mult mai bune.

Astfel, cre~terea productiei de cartof de la 20 la 30-35 to/ha permite
reducerea costului de productie de la cca 2.000 lei/kg (Ia 0 productie de
cca 20 to/ha) , la cca 1.500-1.300 lei/kg ~i respectiv cre~terea profitului la
cca 19-29 mil. lei/ha §i a ratei rentabilitatii la 42-61 %. Tn aceste conditii se
reduce ~i consumul specific de motorina de la cca 8,3 lIto (la 0 productie de
20 to/ha), la 5,9-5,3 lIto, la productii de 30-35 to/ha. De asemenea, cre~te ~i

productivitatea muncii, prin reducerea necesarului de forta de munca de la
cca 10 ore om/to (Ia 0 productie de 20 to/ha) , la 8-7,4 ore om/to.

Tn conditiile insa a unui manageriat necorespunzator, prin aplicarea
cu intarziere a unor secvente tehnologice, a unor deficiente privind calitatea
executarii acestora, cat ~i datorita unor conditii climatice necores
punzatoare, cu acela~i volum al inputurilor alocate productiile pot scadea
sub 20 to/ha. Tn aceasta situatie costul productiei cre~te mult, depa~ind

pretul de valorificare ~i conducand la pierderi economico-financiare. De
asemenea, consumurile specifice de motorina §i forta de munca cresc
foarte mult.
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Tabelul1
IMBUNATATIREA INDICATORllOR TEHNICODECONOMICI LA CULTURA CARTOFULUI

(TOAMNA) PRIN CRE~TEREA RANDAMENTELOR LA HECTAR
(SCENARiU)

Nr SPECIFICARE NIVELURI DE PRO D U C TI E (to/ha\*)
crt INDICATORI UM 10 15 20 23 25 30 35 40 50

VALOAREA mil.
1 PRODUCTIEI**) lei/ha 21,7 32,6 43,5 50,0 54,4 65,3 76,1 87,0 108,8

CHELTUIELILE DE mil.
2 PRODUCTIE**) leilha 34,5 37,5 39,7 44,5 44,9 46,0 47,1 48,2 50,4

mil.
3 COSTUL PRODUCTIEI lei/to 3,5 2,5 2,0 1,9 1,8 1,5 1,3 1,2 1,0

mil.
4 PROFIT-PIERDERI lei/ha -12,8 -4,9 +3,8 +5,5 +9,5 +19,3 +29,0 +38,8 +58,4

5 RATA RENTABILITATIl % -37,1 -13,1 +9,6 +12,4 +21,2 +42,0 +61,6 +80,5 +115,9
CONSUM SP. DE

6 MOTORINA lito 15,4 10,7 8,3 7,8 6,90 5,90 5,30 -4,8 4,00
PRODUCTIVITATEA are

7 MUNCII om/to 16,0 12,0 10,0 9,7 8,80 8,00 7,40 7,0 6,40

*) Productii (totale) obtinute prin alocarea integrala ~i la timp a imputurilor tehnologice;
**)La un pret mediu de valorificare In anul 2001 de 2.175 lei/kg.
NOTA: Se poate reduce costul productiei, intr-o anumita proportie, aplicand tehnologia In functie de

specificitatea anului de cultivare (conditiile climatice), a parcelelor, dar cu anumite riscuri.



fnlaturarea acestor neajunsuri este posibila prin specializarea productiei
de cartof.

• FERMA SPECIAUZATA $ITIPURI DE FERME.

Realizarea unor tehnologii de productie performante, cat §i
optimizarea inputurilor tehnologice, sunt posibile indeosebi in ferme
(gospodarii) specializate, cu practicarea unor tehnologii moderne,
perfectionate continuu in raport cu rezultatele cercetarilor §tiintifice de profil.

Definitie: Ferma speciaiizata in prodl.lcerea cartofl.liui reprezinta 0

unitate de productie, cu 0 structura a culturilor specifica zonei de
favorabilitate eco/ogica, In care cartoful constituie cultura de baza,
restul culturilor fUnd subordonate acestuia, avand 0 dotare tehnico~

materiala corespunzatoare.

Tipuri de ferme specializate:
• ferme speciaiizate il1l prodUicerea cartoflLllui de samanta. Se

organizeaza in zonele cele mai favorabile culturii cartofului, indeosebi fn
perimetrul "zonelor inchise de producere a cartofului pentll"l.l samanta"
sau in microzonele organizate la nivelul judetelor;

• ferme speciaiizate in procllLlcerea cartoflLlh.lli perotll"n.l consum
timpuriumvara. Se organizeaza in bazine cu un microclimat favorabil
acestei culturi, sub aspectul conditiilor de temperatura §i sol, pentru
obtinerea unei timpurietati ridicate a productiei. Astfel de ferme se pot
organiza in toate zonele tarii daca sunt indeplinite conditiile de mai sus;

• ferme speciaiizate in producerea cartofului pentru consum de
toamna-iarna; in zone foarte favorabile §i favorabile culturii cartofului sau in
alte zone cu posibilitati de potentare a unor elemente de favorabilitate
deficitare (zona de stepa; prin irigat);

• ferme specializate in producerea cartofullLli industrial; in zonele
de afluenta a fabricilor de prelucrare.

Specializarea productiei de cartof presupune insa §i 0 anumita
marime a suprafetei cultivate, respectiv 0 concentrare a suprafetelor in
cadrul fermelor (gospodariilor) sau in cadrul unor forme asociative.
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• DIMENSIUNEA FIERMElOR SPECJAllZATE IN PRODUCERIEA
CARTOFUlUI.

Dimensiunea fermelor specializate In producerea cartofului este
determinata de tipul fermei, de marimea suprafetei cultivate cu cartof, de
structura culturilor din rotatie, cat ~i de nivelul bazei tehnico-materiale ~i

profesionale asigurat In vederea practicarii unor tehnologii performante ~i un
nivel ridicat al productivitatii muncii. Marimea suprafetei cultivate cu cartof
este dependenta ~i de gradul de mecanizare a culturii.

Cre~terea gradului de mecanizare a culturii cartofului influenteaza
favorabil asupra costurilor ~i consumurilor energetice ~i respectiv asupra
nivelului productivitatii muncii (tabelul de mai jos):

Variatia unor indicatori economici in functie de gradul de mecanizare
a culturii cartofului de toamna (neirigat)

Indicele gradului de mecanizare %

(variante simulate, produc~ie 30 to/ha)

INDICATORI U.M. 35,0 39,7 45,0 55,8 66,4 79,0

Rec. semimecanizata Rec. mecanizata

Consum de ore om/to 31,6 26,7 22,5 15,8 10,8 6,7

munca vie % 100,0 84,5 71,2 50,0 34,2 21,2

Consum de .lito 5,7 5,8 6,0 6,3 6,5 6,8

motorina % 100,0 101,7 105,3 110,5 114,0 119,3

Costul prod. % 100,0 96,9 93,0 96,9 93,9 90,0

Sursa *1 Fi~a costului de produc\ie la carlof la producatorii particulari - membri ai F.C.C.-R.

Tn cazul unitatilor cu un grad ridicat de mecanizare a culturii cartofului,
marimea suprafetei cultivate cu cartof este determinata ~i de necesitatea
utilizarii eficiente a echipamentului tehnic din dotare (tab. urmator).
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Dimensiunea optima a fermelor specializate in producerea cartofului,
pe tipuri de ferme

Supraf. cultiv.cu cartof (ha)* Suprafata fermei (asolament) ha*

Specializarea cu recoltare cu recoltare cu recoltare cu recoltare

fermei semi mecanizata semimecanizata mecanizata

mecanizata 3 ani 4 ani 3 ani 4 ani

Cartof 60-150 120-180 180- 240- 360- 480-

samanta 450 600 540 720

Timpuriu-vara 30-150 X 90- X X X

450

Toamna-iarna 120-180 180-240 360- 480- 540- 720-

540 720 720 960

Industrializare 120-180 180-240 360- 480- 540- 720-

540 720 720 960

*1 in func\ie de gradul de mecanizare, cat ~i pentru utilizare eficienta a echipamentului tehnic
din dotare

• Numarul soiurilor de cartof cultivate l?i a categoriilor biologice
produse.

Numarul de soiuri ~i categorii biologice produse este dependent de
specializarea fermei, gradul de dotare cu depozite ~i echipament tehnic,
cerintele beneficiarilor permanenti ~i respectiv nivelul de profesionalism al
personalului angajat in aceasta activitate, fiind mai mare in cazul fermelor
producatoare de cartof pentru samanta ~i mai mic in cazul fermelor
prelucratoare de cartof pentru consum sau industrial (tabelul de mai jos).

Numarul de soiuri !ji categorii biologice
produse in cadrul unei ferme

Specializarea Numarul de Numarul de categorii
fermei soiuri cultivate biologice produse

Cartof samanta 6-15 3-4
Timpuriu-vara 4-6 X
Toamna-iarna 3-4 X
Industrializare 2-3 X
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Concentrarea 9i specializarea productiei de cartof in limitele impuse
de favorabilitatea ecologica a zonelor, al nivelului progresului tehnic 9i
tehnologic, al conditiilor concrete ale producatorilor agricoli; in primul rand al
posibilitatilor financiare ale acestora, constituie premisa sigura a cre9terii
eficientei 9i profitabilitatii culturii.

*IMPUCATillE ~I EFECTELE CONCENTRARII ~I SPECIAUZARII.
Implicatiile 9i efectele concentrarii 9i specializarii sunt multiple, atat

din punct de vedere al inputurilor materiaIe, cat 9i din cel al fortei de munca.

Din pLll1lctul de vedere ai inputuriior materiale:
J,

@ Posibilitatea dotarii fermei cu echipament tehnic corespunzator;
@ Reducerea consumurilor specifice de materii 9i materiale (carburanti,

material biologic, ingra9aminte, pesticide, etc.);
@ Cre9terea randamentului de lucru a mijloacelor mecanice utilizate (mai
ales cand specializarea este insotita de cre9terea dimensiunii parcelelor);
@ Posibilitatea aplicarii corecte a tehnologiilor specifice (a elementelor
de progres tehnic).

EFECTE
J,

@ 1mbunatatirea calitatii lucrarilor executate;
@ Reducerea cheltuielilor de productie;
@ Sporirea productiilor medii (a randamentelor la hectar);

J,
@ Reducerea costurilor de productie;
@ 1mbunatatirea eficientei economice (sporirea profitului 9i rentabilitatii
culturii).

Din pUllctul de vedere al fortei de munca:
J,

@ Reducerea timpului pentru verificare 9i reglare a utilajelor;
@ Simplificarea gestiunii materiale (ingra9aminte, material biologic,
pesticide, etc.);
@ Reducerea potentialului de accidentare a personalului muncitor;
@ Cre9terea posibilitatilor de informare-specializare ale fermierului.
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EFECTE
J,

e Folosirea la maxim a perioadei optime de lucru;
e ImbunatE}tjrea calitatii lucrarilor executate;
e Cre9terea productivitatii muncii personalului fermei;

J,
e Sporirea productiilor medii (a randamentului la hectar);
e Imbunatatirea calitatii productiei;
e Cre9terea eficientei inputurilor (cheltuielilor).

Specializarea productiei de cartof este determinata, in principal, dir
necesitatea cre~terii eficientei cheUuiemor cle procll.lc¢ie.

Implicatiile modificarii costurilor de productie prin concentrarec
suprafetelor cultivate cu cartof sunt mai putin sesizabile, deoarece SE
manifesta intr-un domeniu de activitate ajutator procesului de productie
Aceste modificari ale costurilor de productie se manifesta cu pregnanta
insa, prin intermediul specializarii.

Specializarea influenteaza nivelul productiilor obtinute prin cre9terec
calitati lucrarilor §i sporirea randamentelor mijloacelor tehnice utilizate.

Astfel, inainte de executarea propriu-zisa a oricarei lucrari, cu ur
mijloc mecanic, este necesara verificarea ~i regiarea ma!?iniior §

agregateior respective. In cazul ma9inilor care se folosesc pentru ma
multe culturi, reluarea operatiHor de verificare §i reglare este obligatoriE
pentru sigiJranta respectarii cerintelor tehnologice. Daca pentru primelE
verificari §i reglari, in general, se dispune de 0 perioada mailunga
verificarile §i reglarile ce au loc in timpul desfa§urarii lucrarilor sun
incomode §i imobilizeaza muncitorii §i speciali§tii in plin sezon, in zilele CL

maxima solicitare. Renuntarea la verificarea functionarii §i la reglarilE
impuse nu se poate lua in considerare deoarece este incompatibila CL

cerintele unei tehnologii rationale.

Timpul consumat pentru astfel de operatii §i implicit eheltuieJilE
ocazionate sunt direct proportionale cu numarul culturilor §i inver~

propOilionale eu miirimea suprafetelor cultivate din fiecare specie. LE
aceste cheltuieli se mai adauga pierderile de recolta ca urmare a intarzieri
executarii lucrarilor respective, a depa§irii perioadelor optime, a calitati
acestora.
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De asemenea, greutiitile organuzatoroce; cheltuieli mai mari §i
productii mai mici sunt caracteristici care apar cand avem prea multe culturi
Tn cadrul fermei (gospodariei). Un numar mai mare de culturi complica
gestionarea aprovizionarii tehnico~materiale.Pentru fiecare specie sunt
caracteristice anumite pesticide (erbicide, insecticide, fungicide, etc.). Cu
cat sunt mai multe culturi, cu atat pesticidele se multiplica. Evidenta
acestora, depozitarea §i protectia muncii, folosirea, reconditionarea
mijloacelor mecanice (a utilajelor) de aplicare etc., cre§te direct
proportional cu numarul culturilor. Potentialul de accidentare este cu atat
mai mare cu cat baza tehnico-materiala este mai diversificata.

Cu cat numarul de culturi din planul fermei este mai redus cu
atat cresc posibilitatile de informare-documentare mai completa a
fermierului.

Cultura cartofului practicata Tn ferme (gospodarii) specializate capata
tot mai mult un caracter permanent de industrializare a productiei, fapt care
presupune 0 concentrare continua §i adecvata a factorilor de productie Tn
vederea optimizarii interaGtiunii acestora, atat la nivelul actual al dezvoltarii
tehnologice (posibilitatilor), cat l?i perspectiva modernizarii continue a
productiei. De aceea, fermierul (gospodarul) producator de cartof
trebuie sa fie un bun specialist, interesat in cunoa$terea e/emente/or
de progres tehno/ogic $i un bun practician, care sa fie In masura sa
aplice creator (diferentiat) aceste elemente de progres, In conditiile
specifice ale fermei (gospodariei). Aceasta Tntrucat mecanizarea culturii,
aplicarea corecta a Tngra§amintelor, asigurarea unei protectii eficiente
Tmpotriva buruienildr, bolilor §i daunatorilor prin utilizarea pesticidelor,
precum §i alte aspecte moderne ale productiei de cartof, ridica numeroase
probleme de pregatire profesionala, de Tnalta specialitate.

Specializarea factorului uman devine astfel 0 necesitate pentru
lucratori, indiferent de pozitia sociala a acestuia §i de atributiile pe care Ie au Tn
cadrul fermei (gospodariei).

Concentrarea suprafetei cultivate (cu cartof) §i specializarea fermei
(gospodariei) este ceruta Tntr-o masura tot mai mare §i de beneficiarii care
vor prelua productia.

Specializarea fermelor (gospodariilor), Tn producerea cartofului pentru
piata, necesita organizarea acestora pe baza unor proiecte Tntocmite de
speciali§ti, care sa tina seama de Tntregul complex de factori naturali §i
socio-economici.
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VALORIFICAREA CARTOFULUI iN CONDITIILE
ECONOMIEI DE PlATA

Dr.ing. IOSIF MEZABROVSK'
s.C."Solanum"S.R.L., Bra§c

Competitivitatea economica reprezinta masura In care produs
"CARTOF" oferit spre vanzare se ridica la nivelul eXigentelor pietei, es
apreciat §i solicitat de cumparatori, comparativ cu celelalte produse similal
existente pe piata §i asigura 0 eficienta eonomica ridicata.

Gradul de competitivitate depinde de un asamblu de element
calitatea §i constanta productiei de cartof, promptitudinea livrarilor catl
beneficiari, pretul produsului. Minusurile calitative nu pot fi Ins
Intotdeauna, compensate cu ajutorul nivelului de pret. De aceea, element
esential care asigura cartofului garantia desfacerii lui pe piata ramar
nivelullui "CALITATIV", atat la cartoful pentru consum cat mai ales la cel c
samanta.

Un alt element esential este cunoa§terea, din timp, a cerintelor pietE
respectiv ce "SOIURI" se solicita, pentru consum timpuriu, de vara §i (
toamna~iarna, a momentului prielnic cand aceste soiuri trebuie sa apara I
piata, a pretului la care trebuie sa se vanda. Legat de acest aspect trebu
sa se stapaneasca la maxim relatia "CERERE-OFERTA", mai ales
producerea cartofului de samanta. Nu este posibil ca unitatile autorizat
persoane fizice sau juridice, sa nu cunoasca care este comanda social
pentru cine trebuie sa produca. Se ajunge astfel la un alt aspect esentii
respectiv "acela al "SERIOZITATII" care trebuie sa caracterizeze pe oril
producator de cartof, In realizarea unor produse de calitate, la nivel
standardelor europene, al certificarii corecte la cartoful de samanta, a ur
control sever al circulatiei acestuia, al stabilirii unor preturi corespunzatoa
§i mentinerii acestora.

Tn prezent calitatea oricarui produs a devenit 0 problema (
supravietuire. Aceasta calitate trebuie Inteleasa prin cele trei caracterist
esentiale ale sale: performanta, costurile de cumparare §i posibilitatea I

oferta In functie de cerere, de punere cantitativa la dispozitia beneficiarul
Cunoscand aceste principii generale, consideram ca este necesar (

pentru reu§ita produsului cartof In conditiile economiei de piata sa
realizeze urmatoarele:
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1. Introducerea, IPrin lege, a olb~ngativitatii IPracticarii amui sistem
rational de agricultura, a l'eslPectarii telhll1lologiei die cultl.llra specifica
cartofului, prin urmatoarele parghii:

- obligativitatea, prin lege, a reTnnoirii anuale a cartofului de
samanta de catre fiecare persoana juridica sau fizica autorizata,
atat cu samanta provenita din productie interna sau din import;
stabilirea procentelor de reTnnoire ~i evidenta centralizata de catre
un organ abilitat;
- autorizarea producatorilor de samanta sa se faca numai cu
respectarea clauzei enuntate anterior ~i contrasemnarea
autorizatiei de catre Federatia Cultivatorilor de Cartof din Romania;
- Tn acest context, numai agricultorii bine pregatiti profesional pot
sa se ocupe de cartof Tntrucat, comparativ cu cerealele, riscul la
cartof este de 10-15 ori mai mare, deci nu se poate glumi cu
aceasta cultura;
- prezentarea unui cadru organizatoric adecvat ~i eficient pentru
producerea ~i circulatia cartofului, Tn special a cartofului de
samanta, cu eliminarea tuturor fraudelor care se mai practica la ora
actuala;
- libera manifestare a initiativei producatorilor;
- dotarea minima, la preturi accesibile, cu baza materiala,
Tndeosebi cu echipament tehnic, la timp ~i de calitate, precum ~i a
carburantilor.

2. Protectie socia~a adlecvata a producatorilor prin urmatoarele
directii:

- prezenta unui mecanism economic corespunzator, racordat la
realitatile existente privind atat sistemul de proprietate, cat ~i

capacitatile economice ale posesorilor de pamant;
- sistem adecvat de cointeresare astfel, Tncat sa asistam la 0

deplasare rapida a populatiei agricole, apte de munca, spre
activitati agricole, cointeresarea micii proprietati; agricultura
familiala nu trebuie lasata la discretia pietei, deci rolul esential al
statului Tntr-o politica de securitate alimentara;
- polul integrator sa fie producatorul agricol de cartof, astfel Tncat
Tn zonele favorabile de cultura cartoful trebuie sa detina rolul
esential Tn asolament;
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- acordarea de credite bancare, cu dobanda scazuta, a altor
facilitati pentru promovarea culturii cartofului, de exemplu:

- scaderea TVA la toti producatorii care cumpara
cartof de samanta, pesticide ~i ingra~aminte;

- necesitatea fundamentarii unor noi structuri agrare, de creditare
~i finantare, mai ales pentru perioada aceasta de tranzitie;
- cre~terea productivitatii muncii in agricultura, facilitati pentru
cre~terea continuua a exploatatiilor agricole, preturi capabile sa
acopere toate cheltuielile.

3. imblmatatirea sistemului de valorificall"e a produsului cartof prin
urmatoarele cai:

- la nivelul comunelor, prin grija primariilor, sa se gaseasca spatH
corespunzatoare pentru desfacerea cartofului de samanta.
Inginerul agronom de la centrul agricol va cpordona astfel cererea
~i oferta de cartof, prin inventarierea necesarului, transmiterea
solicitarilor la nivel de judet, iar de aici la Federatia Cultivatorilor
de Cartof din Romania care, prin societatea sa lucrativa
(S.C."Solanum" S.R.L. Bra~ov) va rezolva aprovizionarea, inclusiv
cu pesticide;
- dezvoltarea de noi activitati in domeniul prelucrarii productiei de
materie prima, prin sprijinirea de catre stat ~i de gasire a unor
facilitati atat pentru cel care industrializeaza, cat ~i pentru
producatorul agricol care furnizeaza marfa;
- obligativitatea pastrarii cartofului in depozitele construite ~i

destinate special pentru acest produs, indiferent de forma actuala
de proprietate, chiar cu suportarea cheltuielilor suplimentare
efectuate de proprietar, de catre stat.

4. Instruill"ea producatorilor prin urmatoarele parghii:
- sprijinirea producatorilor in domeniul marketingului la cartof ~i

managementului agricol;
- gasirea unor forme adecvate ~i potrivite de introducere rapida a
rezultatelor cercetarii ~tiintifice, de acordare de asistenta tehnica;
- certificarea de catre Federatia Cultivatorilor de Cartof din
Romania ca producatorul de cartof este apt sa conduca
exploatatia agricola ~i numai acesta sa beneficieze de toate
facilitatile acordate de catre stat;
- cointeresarea cre~terii suprafetelor fermelor producatoare in
vederea utilizarii rationale a ~tiintei ~i tehnicii, pentru gasirea ~i

incurajarea tuturor formelor de cooperare.
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Ne exprimam speranta ~i, in acela~i timp, certitudinea ca numai prin
gasirea unor raspunsuri adecvate la problemele enuntate se poate
imbunatati productia de cartof, mai ales se poate rezolva satisfacerea
superioara a productiei.

UNELE CONSIDERATII PRIVIND ACORDAREA
SUBVENTJEI LA CARTOFUL PENTRU SAMANTA

Prof.dr.doc.~t MATEI BERINDEI

Este cunoscut faptul ca la cartof exista acea boala DEGENERAREA.
Din aceasta cauza cartofii pentru samanta tebuie reinnoiti. Altfel se obtin
productii mici, ca acum. Reinnoirea se face la 3-4 ani in zona umeda de
munte, la doi ani in zona colinara ~i, In fiecare an in zona de stepa. Drept
urmare, acordarea de subventii pentru cartoful de samanta este 0

adevarata mana cereasca. Problema care nu este rezolvata inca este
aceea ca, aceste subventii trebuie acordate toamna, odata cu aceea pentru
graul de toamna, in primul rand, pentru cartoful ce se cultiva pentru consum
timpuriu.

Cartoful de samanta, pentru acest scop al culturii, trebuie in mod
obligatoriu incoltit inainte de plantare. fncoltirea incepe la sfar~itul lunii
ianuarie, inceputul lunii februarie. Din cauza frigului, cultivatorii de cartof
pentru consum timpuriu nu pot transporta cartofii de samanta din zonele
inchise, ceea ce Ii obliga sa-~i faca aprovizionarea din toamna.

La cartoful pentru consurnul din timpul verii, din cauza ca plantarea
se face timpuriu, in primavara, de asemenea, aprovizionarea cu cartof
pentru samanta trebuie asigurata tot din toamna.

Semnalam faptul ca, in primavara cartoful pentru samanta este mai
scump decat in toamna, ceea ce face ca marea majoritate a cultivatorilor de
cartof pentru consum sa nu faca reinnoirea materialului de plantare.

Mai este 0 problema care tebuie rezolvata prin acordarea subventiei
pentru cartoful de samanta din toamna. Cartoful se cultiva la camp ~i in
gradina. La camp pentru a fi valorificat la piata §i in gradina pentru
consumul propriu. Nu exista taran in Romania care sa nu cultive cartof in
gradina. Aici, indiferent de zona de cultura, se cultiva cartof pentru consum
timpuriu, cartof pentru consum in timpul verii §i cartof pentru consumul de
toamna-iarna. Toto ace§ti locQJIutori au Romanueo trebQJIoe sa=~i asogQJIre
materoa~QJlI die p~all1tare din toamna.

in conc!QJlzoe, acordarea subventiei pentru cartoful de samanta
trebuie asigurata din toamna, altfel, efectul subventiei este mult diminuat
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LUCRARILE iN CULTURILE DE CARTOF DupA PLANTARE
Dr. ing. SIGISMUND IANO$I,

I.C.P.C.-Bra$ov

Dupa ce se termina plantarea cartofului, se vor executa 0 serie de
lucrari de fntretinere, care au ca scop realizarea $i mentinerea unui bilon cat
mai mare, maruntirea $i afanarea solului, combaterea buruienilor,
suplimentarea fertilizarii prin fngra$aminte chimice $i1sau foliere, aplicarea
diferitelor tratamente, suplimentarea necesarului de apa prin irigare etc. La
aceste lucrari este foarte important ca ele sa fie executate la timp, cu ma$ini
$i unelte adecvate $i corespunzator reg late, respectandu-se dozele $i
cantitatile de materiale (substante) prevazute fn tehnologie.

La executarea lucrarilor mecanice este foarte important sa se evite
tasarea excesiva a solului, calcarea $i distrugerea foliajului, taierea radacinii
sau a stolonilor, dizlocarea cuiburilor sau dezgolirea tuberculilor.

Prin irigare trebuie sa se evite perioadele secetoase, chiar de scurta
durata, sau excesul de apa.

La aplicarea tratamentelor cu diferite pesticide sau fertilizante se va
evita poluarea mediUlui $i se vor respecta cu strictete masurile de protectie
a muncii.

REBILONAREA. Este prima lucrare care se face dupa plantare, care
are ca scop combaterea buruienilor pe cale mecanica $i realizarea unui
bilon cat mai mare $i afanat fnainte de rasarirea cartofului.

Deo?\rece prin plantare se combat aproape fn totalitate buruienile
aparute pana fn acel moment, iar pana la 0 noua aparitie a buruienilor sau
rasarirea cartofului mai trec cca 3-4 saptamani, rebilonarea se face cat mai
tarziu posibil, numai cu 2-4 zile fnainte de a ajunge coltH cartofului la
suprafata solului. Este de dorit ca acest moment sa corespunda $i cu c
umiditate potrivita a solului, care sa permita construirea unui bilon mare din
sol reavan $i bine maruntit. Daca la plantare bilonul mic s-a format CL

discuri, iar la rebilonat se fOlosesc rarite, yom avea la dispozitie suficient so
pentru a construi un bilon mare, iar cu aceasta ocazie se vor distruge $
buruienile rasarite fn cel de al doilea val. Aceste buruieni se distrug prir
dizlocare sau acoperire cu pamant. Din nou yom avea 0 cultura curata dE
buruieni, cel putin 7-10 zile, pana ce cartoful fncepe sa rasara. in aces
interval, fn functie de umiditatea solului sau zilele ploioase, se va facE
erbicidarea culturii.
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COMBATEREA CHiMICA A BURUIENilOR. Momentul optim pentru
prima erbicidare preemergenta (Tnainte de rasarirea cartofului) este atunci
cand urmatorul val de buruieni Tncepe sa rasara, ele fiind Tn faza de
cotiledonare sau de 2-4 frunzulite. Solul trebuie sa fie reavan, iar suprafata
bilonului format din sol bine maruntit, fara bulgari. De multe ori, Tn momentul
erbicidarii cartoful Tncepe sa rasara. Erbicidarea se poate executa §i Tn
aceste conditii, la Tnceputul rasaririi cartofului §i pana ce plantele de cartof
nu depa§esc 5-10 cm Tnaltime, daca se folose§te erbicidul SENCOR 70 WP
(PU) sau LEXONE 75 OF (GO), Tn doza mai redusa, corespunzatoare
acestor conditii stabilita §i Tn functie de continutul de humus §i argila din sol.

La prima erbicidare, preemergenta, se folosesc erbicide cu actiune
totala, care combat Tn general buruieni dicotiledonate (cu frunza lata) §i
unele monocotiledonate. Pentru marirea spectrului de combatere se pot
combina §i doua erbicide. Pentru combaterea buruienilor monocotiledonate
se pot folosi Tn combinatie erbicide ca: DUAL 500 EC, TITUS 25 OF (GO),
sau LASSO 480 CEo

Tn cele mai frecvente cazuri, buruienile monocotiledonate a§a-numite
"problema" (pirul, mohorul, costreiul, etc.) apar mult mai tarziu, Tn vegetatia
cartofului. Tn asemenea situatii se recomanda §i 0 a doua erbicidare
postemergenta cu un erbicid selectiv cartofului, cum este: TITUS 25 GO,
sau GALANT SUPERT sau AGIL 100 CE, etc.

Va atragem atentia ca aceste exemple privind utilizarea erbicidelor
sunt numai orientative. La utilizarea erbicidelor, ca §i a altor substante de
combatere (pesticide), se vor respecta recomandarile speciale, pentru
fiecare produs Tn parte, conform conditiilor concrete.

Avand Tn vedere ca actiunea erbicidelor utilizate dureaza 4-5
saptamani, Tn acest interval cultura fiind curata de buruieni, nu trebuie
executata nici 0 lucrare a solului.

PRA~ilElE MECANICE ~I REBILONAR!LE iN VEGETATIE. Oaca
s-a facut 0 erbicidare corecta , iar sola nu este puternic infestata cu buruieni,
mai ales din speciile greu de combatut, pana la recoltare nu sunt necesare
lucrari ale soluluL

Oaca nu s-a folosit 0 combinatie de erbicide sau nu s-a facut a doua
erbicidare, poate fi nevoie de 1-2 pra§ile mecanice §i rebilonari, executate
pana Tn faza de Tncheiere a randurilor de cartof. Aceste lucrari se vor face
Tnsa dupa 4-5 saptamani dupa primul erbicidat.

Oaca nu se utilizeaza deloc erbicide, vor fi necesare mai multe lucrari
mecanice.
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intr-o tehnologie moderna de cultivare a cartofului, lucrarile mecanice
de Intretinere nu constituie 0 solutie favorabila, deoarece trebuie §tiut ca
prin aceste lucrari se distruge un mare numar de radacini, stoloni §i colti,
chiar §i plante Intregi, ducand la scaderea semnificativa a productiei.

IPRA~llA MANUAlA $1 PUVITUL. Deoarece erbicidele nu comba1
toate speciile de buruieni, iar In urma lucrarilor mecanice mai scapa unele,
care nu sunt reprimate nici de plantele de cartof, in cultura pot aparea
buruieni pentru combaterea carora sunt necesare interventii manuale Cl
sapa sau prin plivit. Aceste buruieni pot aparea In special In vetre sal
izolate; astfel, pentru combaterea lor se fac numai interventii locale.

La sapatul manual trebuie sa avem grija sa nu taiem In bilor
radacinile, stolonii sau tuberculi de cartof, iar la smulgerea buruienilor ma
mari, cu sistem radicular bogat, sa nu deranjam tufa de cartof sau sa m
dezgolim tuberculii.

in cazurile limita putem rupe doar inflorescentele buruienilor mai mar
sau cu Inradacinare profunda, pentru a preveni maturizarea semintelor §
diseminarea.

FIERTIUZARIEA SUPUMENTARA. Daca cantitatile de Ingra§amintE
chimice administrate Inainte de plantare nu sunt suficiente, dozele se po
completa prin Ingra§aminte complexe sau pe baza de azot, aplicate InaintE
de primul rebilonat, sau mai tarziu, pana In faza de Imbobocit; imediat dupi
aplicare, Ingra§amintele chimice solide se vor Incorpora In sol prin pra§ila §

rebilonare. ingra§amintele aplicate mai tarziu, dupa rasarirea cartofului, II
mare mastlra pot ramane nevalorificate de catre plantele de cartof, mai ale:
In conditii de seceta.

in timpul vegetatiei cartofului se pot face 3-4 tratamente §i CI
Ingra§aminte foliare, care contin macro §i microelemente fertilizante §

stimulente.

TRATAMENTElE IPENTRU COMBATERIEA BOUlOR $1 J
oAUNArORllOR.

in general se aplica la avertizare. Pentru a fi eficiente, se va respect
doza recomandata pentru fiecare produs, aplicarea lor se face cu ma§ir
adecvate, bine reglate. Atat la combaterea daunatorilor, cat §i a bolilor,
regula generala este alternarea produselor din diferite grupe de substant
activa, pentru a evita crearea formelor de rezistenta.
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Prin tratamentele facute, mai ales contra manei §i a gandacului din
Colorado, trebuie pastrata integritatea foliajului cartofului pentru a nu
scadea productia. La nevoie, se pot face §i tratamente combinate. La
combaterea manei se va avea in vedere durata de actiune a produselor
utilizate.

Ca §i in cazul erbicidelor, tratamentele se fac conform recomandarilor
speciali§tilor, respectand normele de productie a muncii la utilizarea
pesticidelor §i fara poluarea mediului.

IRIGAREA. Cartoful este 0 cultura foarte pretentioasa fata de apa.
Plantele nu suporta nici seceta §i nici excesul de apa.

Tn tot timpul vegetatiei, dar mai ales in perioada de formare §i de
cre§tere a tuberculilor, necesita 0 aprovizionare continua cu apa. Pentru a
realiza 1 tona de tuberculi cartoful are nevoie, in medie, de 12-17 mm apa.
Din acest motiv, consumul total de apa al unui hectar de cartof se ridica la
6.500-7.500 mc (650-750 mm). Atata apa nu este asigurata din precipitatiile
cazute in perioada de vegetatie in nici 0 zona de cultura a cartofului din tara
noastra. Astfel, deficitul de apa limiteaza productia.

Irigarea este 0 masura sigura §i economica de cre§tere a productiei.
Pentru a realiza productii ridicate, constante §i de buna calitate, cultura de
cartof din zonele de campie are nevoie de 8-10 udari, in zona colinara de
5-6 udari, iar in zonele mai reci (de munte) de 3-4 udari. La fiecare udare se
asigura 0 cantitate de 350-450 mc apa/ha. In perioadele de seceta udarile
se aplica la intervale de 6-10 zile, avand in vedere un consum zilnic de
30-70 mc/ha, in functie de temperatura §i starea de vegetatie a cartofului.

ALEGERJ;A ERBICIDELOR, ELEMENT DE BAZA iN
COMBATEREA BURUIENILOR

Ing. GEORGETA FRTNCU,
I.C.P.C.-Bra§ov

La a X-a editie a Simpozionului National de Herbologie, care a avut
IDe la Sinaia in 1996, dr. ing. Mihai Berca, Pre§edintele Societatii Romane
pentru Studiul §i Combaterea Buruienilor spunea: "am avut buruieni, acum
avem §i mai multe, 0 adevarata avalan§a ce constituie "poluarea verde"
care a pus stapanire pe culturile Romaniei".

Tn conditiile in care buruienile produc pagube imense culturilor
agricole, combaterea acestora a devenit 0 problema de interes international.
Pierderile cantitative §i calitative produse de buruieni culturii cartofului,
evaluate in parcelele nepra§ite §i neplivite, sunt cuprinse intre 40-70%.
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Utilizarea erbicidelor Tn situatia actuala constituie a veriga tehnologica
de prima marime, fara de care agricultura nu se poate numi nici intensiva,
nici modema.

Erbicidele sunt sUbstante chimice predominant organice, predestinate
sa distruga un numar cat mai mare de buruieni din culturile agricole.

Detalii privind combaterea buruienilor din cultura cartofului, inclusiv cu
folosirea erbicidelor, se pot gasi Tn "Proteetia Cartofului", editura Ceres
1987, cap. "Buruieni" ~i Tn "Ghid Praetie de Protectia Cartofului", editura
Ceres 1996, cap. "Combaterea buruienilor din cultura cartofului".

Erbicidele, utilizate rational, aduc sporuri de productie foarte mari,
fara riscuri. Alegerea erbicidelor trebuie efectuata Tn contextul conceptului
de "combatere onte9lrati:i".

o aie9lell"e potll"ivita aduce cultivatorului de cartof avantaje deosebite
cum ar fi:

• a eficacitate biologica ridicata, Tntr-un timp record ~i cu persistenta
potrivita;

• interventii rapide, cu posibilitati largi de acoperire biologica;
• protectie pe termen lung ~i atunci cand, din cauza conditiilor

c1imatice nefavorabile, nu se poate interveni cu mijloace c1asice;
• productivitate foarte mare a muncii, cu diminuarea costurilor.

Crotell"me care stau la baza alegerii erbicidelor sunt urmatoarele:
• cunoa§terea erbicidelor: mod de actiune, spectru de combatere;
• selectivitatea culturii fata de erbicid;
• conditiile de clima ~i sol specifice zonei, localitatii ~i parcelei;
• cultura premergatoare; gradul de Tmburuienare este diferit, ca

urmare a influentei remanentei erbicidelor aplicate la cultura
respectiva asupra cartofului;

• gradul de Tmburuienare ~i felul buruienilor;
e natura chimica a erbicidelor;
• tehnica de aplicare de care se dispune;
e pretul produselor de combatere.
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MA.$INIBEN]RU ERBICIDAT
Dr. ing. AURELIAN POPE8CU

I.C.p.C.-Bra~o~

Pentruerbicidare,la cartof,cele mai folosite utilaje sunt echipamentele
EEP-600 §ima~inad~.er.pi(;.iclc:lt tractata MET-1200.

Principalele caracteristici ale acestor ma~ini sunt prezentate in tabelul
nr. 1.

ConstructIa~ifllnctionare~adestora fiind cunoscuta, in cele ce urmeaza
se prezinta principalelereglajepecare utilizatorul trebuie sa Ie execute pentru
a realiza 0 lucrare de calitate.

Reglarea inaltimii de stropire. Acest reglaj se executa, la echipamentul
EEP-600, cuajutorulridicatorului hidraulic al tractorului, iar la ma~ina MET
1200 prin culisarea rampei de stropit de-a lungul profilelor verticale ale cadrului
intermediar.

Tabelul1
Principalele caracteristici telhiroice

ale eclhiipamentuluiEEP-600 (900) §i a ma~ill1ii MET-1200

Denumirea caraCteristic::ii EEP-600 (900) MET-1200
erbicidare

totala

Tioul ourtat tractat
Capacitatea rezervorului, in I 600(900) 1200
Latimea de lucru, in m 12 16
Tipul capetelor de pulverizare Teeiet Teeiet
Numarul capetelor de pulverizare 24 32
Turatia pompei, in rot/min 540 540
Presiunea de lucru, in bari 1,5-4 1,5-4
8istemul de alimentare cu eiector -
8istemul de aQitare hidraulic hidraulic
fnaltimea de lucru a ramoelor, in m 0,45-1,20 0,45-1,25
Norma de Iichid, in Ifha 175-600 175-980
8istemul de pulverizare mecanic mecanic
Capacitatea de lucru (pentru 0

norma de 200 Ifha, in hafsch) 26 36
Masa, in kg 270 770

Firma constructoare: S.C. MAGIC-AGROJET SA Aiud, str. Tribun Tudoran, m.7,
judo Alba, tel. 058/861803
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Pentru tratamentele de erbicidare totala se folosesc duze plate, cu jet
lenticular. fnaltimea de stropit este determinata de unghiul de pulverizare §i
de distanta Intre duze (tabelul 2)

Tabelul2

Inaltimea optima de stropit pentru diferite tipuri de duze

Unghiul de pulverizare Distante intre duze, Tnaltimea lancei,
In arade cm cm

46 51
65 50 56

60 66
46 38

80 50 46
60 50
46 45

110 50 50
60 56

Orizontalitatea rampei se regleaza cu ajutorul tirantilor ridicatorului
hidraulic al tractorului. Pentru evitarea rampei In timpullucrului, lanturile tirantilor
laterali se vor Intinde lateral pana la refuz, In mod egalln ambele parti.

Reglarea pozitiei duzelor lenticulare.
Pentru eliminarea unirii picaturilor de la doua capete de pulverizare

vecine (In cazLiI erbicidarii totale), duza se fixeaza In pozitia In care axa
mare a orificiului lenticular face un unghi de cca 5° cu directia rampei.

Reglarea debitului de lichid. Acest reglaj se executa prin
modificarea presiunii Iichidului dirijat spre capetele de pulverizare, cu
ajutorul regulatorului de presiune. Debitul necesar Q se calculeaza In
functie de norma de Iichid N, In Ifha, latimea de lucru S, In m §i viteza de
deplasare a tractorului V, In kmfh, cu relatia:

N.SV
Q =---- Ifmin

600
Valoarea obtinuta reprezinta debitul necesar pe Intreaga latime de

lucru a ma§inii. Prin Impartirea acestei valori la numarul capetelor de
pulverizare, se obtine debitul printr-o singura duza.
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In conforrrlit~te<cucerintele specifice lucrarii de erbicidare, abaterile
de la norma de Iichidprescris~ sunt permise numai Tn limitele de + 5 %,
motiv pentrucare,Tnafaraidereglarea precisa a presiunii, se va determina
~i vitezaefectivade.lucruaagregatului, Tn conditiile specifice de lucru.
Pentru aceasta,dupapes-astabilit treapta de viteza maxima cu care se
poate lucra,se<delimiteazacudoua jaloane 0 distanta L, Tn metri ~i se
determina cuajutorulunuicronometru, timpul t Tn secunde Tn care agregatul
parcurge aceasta distanta In treapta de viteza respectiva.

Viteza agregc3tului rl~if,",r,..,.,ir,':; CU relatia:
L

----.km/h

Pentru ca norma .. de stropiresa fie cat mai precisa, In timpullucrului
se va utiliza cu strictete.treaptade viteza ~i acceleratia motorului folosite la
determinarea vitezei efective.

In tabelul 3 sunt prezentate orientativ normele de lichid pe care Ie
realizeaza ma~ina MET-1200.

In privinta capetelor de pulverizare folosite la erbicidare, se are In
vedere ca acestea safiealese Tn functie de substantele folosite ~i de
conditiile concrete de lucru. Pentru stropirile cu erbicide sistemice ~i de
contact se urmare~te realizarea· unor picaturi de marime medie, In timp ce
la aplicarea erbicidelor care trebuiesc Incorporate Tn sol sau In cazul In
care conditiile meteorologicesunt nefavorabile, se folosesc picaturile marl.

Tabelul3

NOl'mele eIIe liclhidl pe care Ie realizeaza ma§ina MIET=1200 la d1ifel'ite
viteze§i presillini eIIe Il.IcfIlI

Presill.mea cle Norme cle lichicl, in IIha la viteza eIIe h.lcru cle:
!ucru, Ikg/cm2 2,0 km/h 3,54 km/h 5,54 km/h 7,0 km/h

1,5 650 350 225 175
2,0 730 380 250 200
2,5 810 435 275 220
3,0 850 465 300 235
4,0 980 520 330 265
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Cele mai frecvente duze fntalnite fn practica sunt: Teejet; Lechler;
Delavan; Albuz; Hardi.

Tn unele cazuri, denumirea duzei este Insotita de un indicativ numeric.
Primele doua sau trei cifre indica unghiul de pulverizare, iar celelalte, debitul
duzei la presiunea de 2,8 bari.

Exemplu, duza Teejet 80015: - 80 0
, unghiul de pulverizare;

- 0,15 galloane/minut; debit.

Aceasta valoare se realizeaza cand presiunea este de 2,8 bari §i este
masurata In apropierea duzei. Practic, pe ma§ina, de la capatul de
distributie cu manometru §i pana la capetele de pulverizare exista distante
apreciabile §i, ca urmare, debitul real obtinut printr-o duza este mai mic
decat cel indicat In prospecte, la aceea§i presiune.

Detel'minarea lmiformitatii de stropire lPe iatimea de h.lcnl a
ma§inii. Aceasta operatiune, In mod normal, se executa pe un stand cu
platforma fnclinata, format din jgheaburi a§ezate la distante de 10 cm.
Lichidul stropit este colectat In aceste jgheaburi §i In final In vase gradate,
iar cantitatile obtinute se campara stabilindu-se variatiile cantitatilor de lichid
administrat pe fa§ii de cate 10 cm.

La Indemana fermierului exista a metoda mai simpla §i pentru
aplicarea careia Ii sunt necesare doar vase de colectare (In numar egal cu
cel putin numarul de duze de pe a lance) un cronometru §i un cilindru
gradat.

Timp de un minut se colecteaza simultan lichidul care iese prin duze
§i cantitatile obtinute se masoara cu ajutorul cilindrului gradat.

Aceste cantitati se campara. Abaterea debitului de la fiecare duza nu
trebuie sa fie mai mare de + 5% fata de debitul mediu. Duzele care nu
Indeplinesc aceasta conditie trebuiesc Inlocuite. Daca probele nu pot fi luate
simultan la toate duzele de pe lanci se vor face In serii corespunzatoare
celor doua lanci sau pe tronsoane de lanci, In cazullatimilor mari de lucru.

Metoda este simpla, dar necesita un volum mare de munca,
deoarece, dupa Inlocuirea unor duze, probele trebuiesc reluate.
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APLICAREA PREEMERGENTA. A ERBICIDELOR LA
CULTURA CARTOFULUI

Ing. GEORGETA FRANCU,
I.C.P.C.-Bra§ov

Tntre plantaL§in3sarireacartofului trec 3-4 saptamani, interval in care,
datorita temperaturildrlncre§tere,. cat §i a umiditatii din sol creata din
precipitatiile cazuteTntimpul iernii,buruienile gasesc conditii favorabile de
rasarire.

Tn momentul actual>sepdateaprecia ca rezerva biologica din sol a
buruienilor (seminte §ipartivegetale) este foarte mare. Date fiind aceste
conditii, combaterea buruienilordinculturile de cartof are un rol deosebit in
realizarea productieidetuberculi.

Dupa plantare, pentru· distrugerea buruienilor efemere §i a celor cu
germinatie timpurie de primavara, se fac 1-2 pra§i1e mecanice §i
rebilonarea. Epoca optima •• de .... aplicare •a erbicidelor preemergente cu
actiune reziduala este inaintede rasarirea cartofului.

Din sortimentuldeerbicide omologat la cultura cartofului se
recomanda urmatoarele produse:

a LEXONE 75 DF (75 %metribuzin).
Erbicidul se prezinta in forma de granule autodispersabile. Este

recomandat pentru combaterea unuinumar mare de buruieni dicotiledonate
§i monocotiledonate anuale. Mentionam speciile de buruieni combatute: §tir
(Amaranthus sp.), loboda sa/batica (Chenopodium album), albastrita
(Centaurea cyan us)., fumarita (Fumariaofficinalis), lungurica (Galeopsis
tetrahit), urzica moarta (Lamium sp.), mu§etel sa/batic (Matricaria inodora),
hri§ca, iarba ro§ie (Polygonum sp.), mu§tar sa/batic (Sinapis arvensis),
§oparlita (Veronica sp.), mohor (Setaria sp.), busuioc de camp (Galinsoga
parviflora).

Doza om%gata 0,7-1,2 kg/ha. Se aplica cu 1-3 zile inaintea rasaririi
cartofului.

• GESAGARD 50 PU (50 % prometrin)
Erbicid cu actiune reziduala, Gesagard-ul este format ca pulbere

umectabila sau suspensie concentrata. Om%gat la cultura cartofului, se
recomanda pentru combaterea buruienilor dicotiledonate anuale. Se aplica
cu 2-5 zile inaintea rasaririi cartofului, in doze de 3-5 kg/ha, indiferent de
forma de conditionare.
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Pentru largirea speetrului de eombatere, respeetiv pentru a fi
eombatute ~i gramineele anuale, este bine sa se apliee Impreuna eu unul
din urmatoarele erbieide graminieide:

- DUAL 500 CE (500 gil metolacior) In doza de 3-5 1/ha.
- LASSO 480 CE (480 g/l alaelor) In doza de 4 I/ha.
- FRONTIER 900 CE (900 g/l dimethenamid) In doza de 1,2-1,6 1/ha.
- HARNESS 900 CE (900 gil aeetocior) In doza de 1,75-2,51/ha.
- PROPONIT (840 g/l proprisocior) In doza de 1,5-2,0 I/ha.

- SENCOR 70 PU (70 % metribuzin).
Substanta aetiva fiind aeeea~i eu a erbicidului Lexone 75 OF, speetrul

de eombatere este asemanator. Se apliea preemergent eu 1-3 zile.

~ AFALON PU (47 % linuron)
Se prezinta sub forma de pulbere umectabila, eu aetiune reziduala,

eombatand urmatoarele buruieni dieotiledonate ~i monoeotiledonate anuale
din eultura eartofului: ~tir (Amaranthus sp), seanteuta (Anagalis arvensis),
traista eiobanului (Capsella bursa pastoris), iarba barboasa (Eehinoehloa
erus-galli), alior (Euphorbia sp.), busuioe salbatie (Galinsoga parviflora),
urziea moarta (Lamium sp.). Sunt mai slab eombatute urmatoarele specii:
turita (Galium aparine), fumarita (Fumaria officinalis) ~i mei~orul (Digitaria
sp.). Doza reeomandata este de 3-5 kg/ha. $i aeest erbieid se poate apliea
eoneomitent eu un erbieid mentionat mai sus.

~ STOMP 330 CE (330 gil pendimethalin)
Este un erbieid eu aetiune reziduala. Se prezinta sub forma de

eoneentrat emulsionabil, eu un speetru larg de eombatere a buruienilor
anuale ~i perene: loboda salbatiea (Chenopodium album), ~tir (Amaranthus
sp.), doritoare (Veronica sp.), hri~ea (Polygonum sp.), mu~tar salbatie
(Sinapis arvensis), lunguriea (Galeopsis tetrahit), busuioe salbatie
(Galinsoga parviflora), urziea moarta (Lamium sp.).

Se apliea In doza de 5 I/ha eu 2-5 zile inaintea rasaririi eartofului.

a PROMETREX 500 SC (500 gil prometril1)
Se apliea preemergent eu 2-5 zile inaintea rasaririi eartofului. Speetrul

de eombatere a buruienilor este eel mentionat de eelelalte erbicide pe baza
de prometrin. Doze avizate: 2-3 I/ha la eartoful timpuriu ~i de vara ~i de 3-4
I/ha la eartoful pentru eonsumul de toamna-iarna.
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gil iiI'H.llI"on)
derivatilor ureici cu spectrul de combatere
PU. Se aplica preemergent cu 2-5 zile.

aplica Tnaintea rasaririi cartofului, mentinand
saptamani. Pentru asigurarea eficacitatii de

uienil()rElrbicidarEla se face pe solul bine pregatit, fara bulgari,
mecanllca de pra~it ~i rebilonat. Se mai numesc ~i

fiind retinuta Tn primii cm de la suprafata
orhi"irl::lrA nu se mai fac alte lucrari mecanice de

sa!)talmanl pentru a nu distruge continuitatea peliculei

cultura
combatere
de nrofor·..,.

erbicide "PElliculare"
solului,
Tntretinere
formate.

erbicidele recomandate se face Tn functie de
serlsibilitatea buruienilor la actiunea lor. Dozele cresc

humus ~i argila al soluJui.
erbicidlele rec:onrlandal:e Tn aceasta lucrare nu distruge

der'aniate Tn dezvoltarea lor. Pentru combaterea
orhif'irl", cu actiune specifica sau se fac lucrari

odata cu r.rA!':tArI:::>::l

Nici unul
buruienile perene,
acestor buruieni se
mecanice de Tntretinere.

NECESITATEA. COMBATERII AFIDELOR LA CARTOFUL
PENTRU SAMANTA

Dr.ing. DANIELA DONESCU,
I.C.PC. Bra~ov

Prof.dr.doc.~t. MATEI BERINDEI

Pentru multe tari alelumii cartoful este una dintre cele mai importante
culturi. in conditiile unei bune amplasari, a asigurarii nivelului optim de fertilizare
~i a respectarii verigilor tehnlogice specifice acestei culturi se pot obtine productii
de 30-40 tone la hectar.

Producerea cartofului pentru samanta este a activitate laborioasa, care
necesita preocupare ~i specializare din partea fermierilor. Datorita Tnmultirii
vegetative cartoful pentru samanta trebuie sa Tndeplineasca a serie de cerinte
stricte privind calitatea biologica, productia obtinuta fiind Tn mare masura
influentata de calitatea materialului de plantat folosit la Tnfiintarea unei culturi.
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La cartof apare progresiv 0 diminuare a productiei ~i a calitatii
materialului pentru plantat datorita degenerarii fiziologice ~i virotice.
Degenerarea fizi%gica poate fi evitata prin asigurarea unor conditii optime
de pastrare ~i aplicarea unor secvente tehnologice corecte in perioada de
vegetatie. /nfectia virotica conduce la dereglarea metabolismului plantelor,
concretizata prin scurtarea perioadei de vegetatie, diminuarea productiei ~i

deprecierea calitatii tuberculilor. In conditiile tarii noastre pierderile de
productie datorate infectiilor virotice grave pot varia, in functie de toleranta
solului, tipul virusului ~i conditiile agrometeorologice, intre 30-80%.

Virusurile cartofului se transmit de la plantele infectate sau de la alte
plante-gazda (buruieni) la plantele sanatoase, fie prin contactul coltilor, a
tulpinilor ~i frunzelor, fie, in cele mai multe cazuri, prin vectori, dintre care 0

importanta deosebita 0 au afidele. Cunoscute sub numele de pc'3duchi de
planta, afidele formeaza un grup complex, interesant sub aspectul biologiei
~i al ecologiei, prezent in majoritatea zonelor lumii, cu precadere in zona
temperata. Practic nu exista plante sau culturi agricole care sa nu fie
colonizate de catre afide. Pana in prezent se cunosc peste 4.000 de specii
diferite, dintre care aproximativ 40-60 sunt implicate in transmiterea
virusurilor cartofului. Se estimeaza ca aproximativ 2% din pierderile
mondiale de productie datorate atacului insectelor fitofage revin afidelor.

Afidele extrag, in procesul de hranire, din planta de cartof cantitati
mari de sUbstante care au ca efect 0 debilitare a plantelor. Toxinele din
saliva unor specii produc un puternic stres fiziologic care se manifesta prin
deformari, decolorari, necrozari ~i in final prin uscarea plantelor. Este
afectata fotosinteza ~i pierderile de productie pot fi cuprinse intre 10-50%.
Tot in procesul hranirii afidele vehiculeaza virusurile fitopatogene.

In culturile' de cartof pentru samanta din tara noastra au fost
identificate peste 180 de specii diferite de afide, din care aproximativ 30%
sunt specii potential vectoare ale virusurilor cartofului. Cele mai importante
sunt: Myzus persicae, Au/acorthum so/ani, Aphis nasturtii, Macrosiphum
euphorbiae, Phorodon humuli, Aphis fabae, Aphis francu/ae, Rhopa/osiphum
padi ~i altele. Dintre acestea cea mai eficienta in transmiterea virozelor ~i

mai virulenta este specia Myzus persicae, care transmite toate tipurile de
virusuri ale cartofului.

Avand in vedere aceste aspecte, in perioada de vegetatie a cartofului
pentru samanta sunt necesare lucrari period ice de eliminare a plantelor cu
simptome de infectie, deoarece ele sunt surse permanente de virusuri. De
asemenea, trebuie combatute afidele din spatiile inchise aflate in
vecinatatea culturilor de cartof pentru samanta (sere, solarii, depozite) ~i nu
in ultimul rand se vor mentine culturile curate de buruieni.
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Pentru diminuarea raspandirii virusurilor transmisibile prin afide, In
functie de structura, intensitatea ~i dinamica zborului acestora, sunt
necesare masuri de combatere. Cu toate dezavantajele pe termen scurt sau
lung asupra calitatii mediului inconjurator, combaterea chimica ramane
deocamdata cea mai sigura, cea mai rapida ~i cea mai accesibila metoda
de lupta impotriva afidelor. De~i s-au facut progrese in acesta directie prin
testarea eficacitatii biologice ~i omologarea unor produse noi, din pacate
doar prin combaterea chimica a afidelor nu se rezolva toate problemele
legate de producerea cartofului pentru samanta de calitate, cu un procent
cat mai redus de infectii virotice.

Efectul tratamentelor chimice asupra raspandirii virusului Y al
cartofului ~i a virusului rasucirii frunzelor de cartof trebuie inteles in
contextul relatiilor dintre aceste virusuri ~i vectorii lor. Virusul Y este
achizitionat de catre afide ~i transmis mai departe plantelor sanatoase in
decurs de cateva minute. Substantele chimice cu efect aficid, oricat de
performante ar fi, reu~esc cu greu sa previna diseminarea acestui virus
intr-o cultura, deoarece afidele nu sunt omorate instantaneu; mai mult chiar,
iritate de insecticid, afidele executa inainte de a muri un numar mare de
inoculatii. Virusul rasucirii frunzelor de cartof trebuie sa se multiplice in
corpul vectorului lnainte de a putea fi transmis mai departe.

Pentru a preveni raspandirea virusurilor cartofului, cele mai eficiente
sunt produsele sistemice granulate aplicate concomitent cu piantatul sau
cele aplicate la tuberculii pentru samanta. Aceste produse protejeaza
planele de cartof 0 perioada de 45-60 de zile de la plantare, practic perioada
cea mai vulnerabila la atacul afidelor ~1 la infectarea cu virusuri. Tn cazul
unor populatii mari'de afide, pana la intreruperea vegetatiei cartofului pentru
samanta se vor aplica 1-2 tratamente foliare. Tn cazul in care produsele
sistemice nu sunt disponibile, culturile de samanta trebuie protejate din
momentul in care peste 80% din plante sunt rasarite ~i au atins inaltimea de
10-15 cm. In urmatoarea perioada, in functie de presiunea de infestare cu
afide, se vor efectua tratamente la interval de 7-10 zile.

Un bun afidicid trebuie sa fie selectiv, toxic fata de afide, cu actiune
sistemica rapida, sa fie slab fitotoxic. Din grupa substantelor organo
fosforice ~i a carbonatilor fac parte produse cu un grad ridicat de
selectivitate fata de fauna uti/a, in schimb piretroizii de sinteza sunt mai
putin selectivi fata de aceasta. Este important ca tratamentele sa fie facute
la momentul potrivit, cu produse eficiente ~i In dozele omologate.
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Pentru combaterea afidelor au fost omologate un numar mare de
produse Tnscrise Tn "CODEX-ul produselor de uz fitosanitar" editat de
MAA.P. Acestea au ca substanta activa: oxamil, terbufos, imidacloprid +
pencicuron, endosulfan, diazinon, cipermetrin, fipronil, pirimicarb, besultab,
etc. Se recomanda ca Tn programul de tratament sa fie incluse produse din
grupe chimice diferite Tn scopul evitarii aparitiei fenomenului de rezistenta a
afidelor fata de unele produse.

In concluZie, pentru culturile de cartof pentru samanta afidele
reprezinta un pericol deloc neglijat. De modul Tn care este Tnteleasa
problematica complexa a relatiei vector - virus ~i a modului In care se
executa tratamentele de combatere depinde, In mare masura, reu~ita

obtinerii unui material de plantat de calitate, cu infectie virotica redusa, apt
pentru a fi certificat ~i care sa ofere satisfactie materiala producatorilor
agricoli. In orice caz, fara combaterea afidelor nu se poate vorbi de
producerea ~i Inmultirea cartofului pentru samanta In Romania. Din aceasta
cauza, bine ar fi daca Ministerul Agriculturii, Alimentatiei ~i Padurilor ar
analiza mai atent acest aspect ~i ar cauta solutia ca In zonele Inchise pentru
producerea cartofului de samanta sa se efectueze acesta lucrare prin
speciali~tii proprii de la aceste judete.

CONSIDERATII DE MARKETING LA PRODUCEREA $1
VALORIFICAREA CARTOFULUI

Ing. ELENA LAURA DIMA,
I.C.PC., Bra~ov

Marketingul agricol cunoa~te 0 serie de particularitati generate de
specificul activitatii, acestea referindu-se la: dependenta mai mare a
productiei agricole, de factorii naturali ~i biologici, caracterul sezonier al
productiei vegetale, nivelul scazut al informatiei din agricultura, etc.

De aici pot fi reliefate principalele probleme ce fac obiectul cercetarilor
de marketing din agricultura §i anume:

• studierea produselor agroalimentare, privitor la: studiul comparativ
al produselor care trebuie sa ajunga la consumatorul final, stabilirea
beneficiarului produselor, testarea pietei, depistarea de noi clienti,
simplificarea sau largira sortimentelor agroalimentare;

• studierea pietei produselor agroalimentare, care va avea In
vedere gradul de patrundere a produselor producatorului pe piata, cre§terea
pozitiei agentului economic pe piata produselor, previziunea vanzarilor,
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studierea dinamicii ~i structurii pietei, dimensiunile Tntreprinderii agricole sau
de prelucrare care livreaza produsul catre consumatorul final;

• studierea distributiei produselor agroalimel'ltare, a iogisticii
marketingului, care urmare~te modul cum se desfac aceste produse,
studiul eficacitatii vanzarilor, analiza cheltuielilor de distributie ~i analiza
activitatii magazinelor de desfacere, existenta fluctuatiilor sezoniere ale
productiei agricole. Toate acestea determina necesitatea unor operatii
suplimentare de depozitare ~i conditionare, pentru mentinerea unui raport
cat mai stabil Tntre cererea ~i oferta produselor respective;

• studierea activitatilor pmmotionale ce are la baza activtatea
publicistica, studiile motivationale.

Deci, marketingul agricol, ca oricare activitate economica, se
caracterizeaza printr-un mecanism propriu determinat de:

- structurile economice din agricultura privind formele de proprietate
~i exploatatie;

- structura ~i volumul ofertei;
- consumul de produse agricole care determina cererea;
- formele organizatorice ale activitatii de valorificare a produselor

agricole care cuprind mai ales sistemul de contracte, vanzarile
directe pe piata, targuri;

- sistemul de preturi ~i financiar;
- cadrul legislativ cu caracter normativ Intr-o economie de piata.

Tn activitatea curenta ~i de perspectiva a agenti/or aconomici, el
reprezinta un instrument foarte important care poate fi utilizat atat In etapa
elaborarii, cat ~i In cea a realizarii programului de productie.

Evolutia productiei de cartof, Incepand cu anul 1990, s-a materializat
printr-o scadere puternica In intervalul 1990-1992, urmata de 0 revigorare,
care nu a dus productia la nivelul anilor 1987-1989, dar care acopera
necesarul de consum intern de cartof.

Tn perioada 1990-1992 productia medie a fost de 9,83 to/ha, 1993
1996 productia medie a fost de 13,27 to/ha, iar In perioada 1997-2000 a fost
de 11,92 to/ha.

Aceasta tendinta de scadere a productiei de cartof a avut ca
principala cauza aplicarea Legii fondului funciar, materializata prin
faramitarea excesiva a suprafetelor cultivate cu cartof, cu implicatii asupra
productiei la unitatea de suprafata, pe de 0 parte ~i lipsa mijloacelor tehnice
pentu cultivarea cartofului.
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Dupa anul 1989, suprafata cultivata cu cartof s-a redus cu cca
100.000 ha, mentionandu-se ca media suprafetei, in perioada 1990-1992, a
fast de 247,7 ha. Tn perioada 1993-1996 a fast aproximativ egala cu
perioada anterioara; 249,6 ha, urmata de a u§oara tendinta de cre§tere in
perioada 1997-2001, ajungand la a suprafata de 266,1 ha.

Dupa un studiu efectuat in prealabil, in diferite judete ale tarii, s-a
constatat a tendinta de stagnare a pretului in ultimii patru ani. Media pretului
de cost in anul 2000 la cartoful pentru samanta a fast de 3.000 lei/kg, pe
cand pretul de valorificare a fast cuprins intre 3.200-3.500 lei/kg. Aceasta se
datoreaza urmatoarelor efecte:

- cre§terea semnificativa a suprafetelor cultivate cu cartof in anul
2000, implicit cre§terea productiei de cartof;

- lipsa unor contracte ferme de vanzare;
- sci3derea cererii cantitative la cartoful de consum, datorita scaderii

puterii de cumparare a populatiei;
- inexistenta unor societati de depozitare, valorificare §i industrializare,

care sa preia cantitatile disponibile de cartof.
Daca in ultimii 3-4 ani, cultura cartofului era una dintre cele mai putine

culturi agricole cu un procent de rentabilitate ridicat, acest lucru s-a schimbat
datorita scaderii continuue a productiei la hectar. Factorii care au influentat
aceste sci3deri ale productiei de cartof sunt:

- conditiile climatice deficitare (precipitatii extrem de reduse §i
temperaturi extrem de ridicate), indeosebi in anul 2000;

- suprafetele cultivate cu cartof care apartin micilor producatori
particulari, ce detin suprafete foarte mici, care nu pot aplica tehnologiile
specifice scopului culturii;

- nerespectarea tehnologiei de cultura. De aceea, foarte multi
producatori particulari nu aplica corespunzator tehnologia de cultura
(practica monocultura, efectueaza un numar redus de tratamente), toate
acestea concura, bineinteles, la diminuarea productiei §i a calitatii cartofului
obtinut, de aici §i "necesitatea" acestor producatori de a vinde productia cat
mai repede, la preturi mai scazute.

Un alt factor II are piata externa (In principal Republica Moldova),
care a preluat cantitati insemnate din productia de cartof din Romania,
ducand la un echilibru intre cerere §i oferta, care a avut a influenta destul de
importanta in mobilitatea pretului la cartof.

Tn urmatorul tabel sunt prezentate preturile medii de vanzare la
cartoful pentru samanta §i consum in anul 2000/2001.
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Tabelul nr.1

PreturHe medii de vanzare ia cartofn·JJllPellltll"lUJ samalllta !?D COIllSl.lm 0111
. anl.ll 2000/2001

Pretui mecliu de PretllUl medillU de
Nr. vanzare la cartofuJ vanzare Ja cartofuJ
crt. Judetul pentu samanta lPentru consum

- lei/kq - - leilkq -
1 Brasov 6.000 2.500
2 Covasna 5.000 2.300
3 Harqhita 4.500 2.400
4 Suceava 3.800 2.100
5 Neamt 4.500 2.000
6 Bacau 4.800 2.200
7 Botosani 3.400 2.000

Tn anul 2000 reiese ca, dintr-un total de 12 judete, cu unitati autorizate
Tn producerea . .cartofului pentru samanta, judetul Bra~ov detine cea mai
mare suprafata cultivata cu cartof de samanta ~i anume 1.737 ha; judetul
Suceava 1.021 ha; Harghita 627,5 ha; Covasna 519 ha; Neamt 135,5 ha;
Boto~ani 152 ha; Bacau .108 ha; Maramure~ 87 ha; Hunedoara 47 ha; la~i

42 ha; Salaj 11,5 ha ~i judetul Cluj 10 ha. Tn total 4.486,3 ha.
Referitor la soiurile cultivate Tn aceste zone, acestea sunt: Sante care

detine ponderea cea mai mare, cu 0 suprafata totala de 2.757.7 ha,
reprezentand 61 % din totalul suprafetei cultivate cu cartof pentru samanta,
urmat de soiul Desiree cu 1.165,3 ha (26%.), Ostara cu 213 ha (4,7%),
Kondor cu 145,5 (3,2%), Alwara cu 48 ha (1,06%), Agata cu 37 ha (0,8%),
Romano cu 31 ha (0,7%), etc.

Tn ceea ce prive~te categoria biologica folosita la plantare, suprafata
cea mai mare a fost ocupata de: clasa A cu 0 suprafata de 1.949 ha (43%);
Elita cu 1.315,5 ha (29%); c1asa B cu 593 ha (13%); Superelita cu 421,3 ha
(0,9%); Prebaza cu 208,7 ha (0,4%).

Modul de valorificare al productiei Tn anul 2000 s-a realizat prin
Tncheierea unor contracte ferme cu potentialii beneficiari, prin intermediari,
pe piata libera, realizandu-se chiar export.

Tn anul 2000 s-au importat 9.280 to cartof (din care 4.270 to cartof
congelat, 3.250 to cartof pentru samanta, 1.531 to cartofi timpurii).
Cantitatea exportata fiind de 16.900 to, din care 12.280 to cartofi timpurii,
4.590 to cartof pentru samanta.
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Din cele prezentate, reiese ca productia interna satisface in totalitate
cererea, cantitatile de cartof importate fiind nesemnificative.

PROSPECTAREA PIETEl CARTOFULUI $1 A DERIVATELOR ACESTUiA
PENTRU CORELAREA OFERTEI CU CEREREA $1 EVITAREA RISIPEI

DE RESURSE
Ec. MIRELA TODOR,

I.C.P.C., Bra§ov

Pentru a produce §i a-§i valorifica mai eficient productia de cartof,
este indicat ca producatorii agricoli sa colaboreze in permanenta, astfel
spus sa se asocieze. a astfel de asociatie care promoveaza interesele
membrilor ei este Asociatia de Marketing. Ea realizeaza acest deziderat
printr-o comercializare mai eficienta a produselor fermierilor asociati §i
cre§terea puterii de negociere.

Obiectivele de bazB ale asociatiei de marketing sunt urmatoarele:
oCre§terea veniturilor membrilor asociati din vanzarea produselor lor;
olmbunatatirea calitatii produselor;
oMarirea puterii de negociere a producatorilor asociati;
oReducerea cheltuielilor de productie §i comercializare;
oCa§tigarea §i pastrarea de noi piete;
oProcurarea de produse §i servicii necesare agriculturii la preturi mai

mici.

Printre alte avantaje ale asociatiei de marketing, mentionam §i
preocuparea de a gasi piete avantajoase, informand producatorii asociati cu
privire la cerintele clientilor (intreprinderi de prelucrare, populatie sau alti
consumatori), astfel incat fiecare producator va §ti ce trebuie sa produca §i
in ce conditii. Deci, trebuie sa se produca §i sa se vanda ceea ce se cere pe
piata.

Inainte de a incepe 0 noua afacere este important sa facem un studiu
de marketing, cu scopul de a determina masura in care produsul cartof are
piata de desfacere.
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Marketingul nu Tnseamna a vinde! Tntr-adevar, ca ~i conceptul de
vanzari, conceptul de marketing are ca punct de plecare piata, Tnsa vanzarea
se concentreaza pe nevoile vanzatorului, iar marketingul pe satisfacerea
cerintelor clientului, cu ajutorul produsului ~i toate lucrurile asociate 
crearea, livrarea ~i consumarea lor.

Privita ca 0 sfera de confruntare a cererii cu oferta, piata Tntreprinderii
exprima raporturile care se formeaza Tntre oferta proprie, alcatuita din unul
sau mai multe produse (servicii) ~i cererea pentru acestea. Ca subdiviziune a
pietei totale, piata produsului (serviciului) poate fi definita prin gradul de
penetratie a acestuia Tn consum, de solicitare de catre consumatori, prin
posibilitatile prezente ~i viitoare de desfacere a lui.

Vom dezvolta tematica intitulata "Prospectarea pietei cartofului
(samanta, consum, industrial) ~i a derivatelor acestuia pentru corelarea
ofertei cu cererea ~i evitarea risipei de resurse" cuajutorul unei cercetari de
marketing.

Exista mai multe definitii ale cercetarii de marketing.
o sintezaa punctelor de vedere ale diver~ilor speciali~ti conduce la

concluzia ca cercetarea de marketing reprezinta activitatea formala prin
intermediul careia, cu ajutorul unor concepte, metode ~i tehnici ~tiintifice de
investigare se realizeaza specificarea, masurarea, culegerea, analiza ~i

interpretarea informatiilor de marketing, destinate conducerii unitatii
economice (a fermei Tn cazul nostru) pentru cunoa~terea mediului Tn care
functioneaza, identificarea oportunitatilor, evaluarea alternativelor actiunilor
de marketing ~i a efectelor acestora.

Pentru a determina anticipat piata cartofului ~i capacitatea ei, se
utilizeaza metoda complexa de studiere a pietei, care se bazeaza pe
metodele cercetarii' de birou cat ~i pe cele ale cercetarii de teren.

Studierea pietei reprezinta domeniul cel mai important al cercetarii
de marketing. Fenomenele ~i procesele din cadrul pietei sunt foarte
numeroase, extrem de complexe ~i de dinamice. Astfel, pot fi supuse
investigatiei, pe de 0 parte, aspectele generale ale pietei cartofului, Tntre
care: caracteristicile, structura, capacitatea ~i conjunctura pietei, dinamica
fenomenelor de piata, dimensiunile spatia Ie ale pietei, etc.; pe de alta parte,
obiectivul investigatiei TI pot constitui diferitele fenomene ~i categorii ale
pietei cartofului, Tn mod deosebit, cererea ~i oferta, preturile ~i tarifele,
exporturile ~i importurile, cotele de piata, pietele-test ~i altele.

Prospectarea pietelor Tn vederea contractarii din timp a fntregii
produc(ii de cartof impune utilizarea cat mai larga a problematicii de
marketing legata de studierea caracteristicilor pietei §i de prelucrarile
informatiilor rezultate pe baza tehnicilor moderne de calcul.
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Pentru a atinge obiectivul studiului de piata dorit - corelarea ofertei cu
cererea - yom pune accent pe realizarea obiectivelor ata~ate politicii de pret.

Oblectlvele speclflce politicli die pret pot fi abordate atat ca
aspecte calitative, cat ~i ca dimensiuni cantitative. Pe plan calitativ, se
urmare~te, in primul rand, cunoa~terea importantei atribuite de consumatori
variabilei pre\, in procesul decizional de cumparare. Abordarea calitativa a
pretului se introduce in studiile de piata, de obicei, sub doua forme: prin
prisma ierarhizarii ~i prin evaluarea directa.

Abordarea calitativa a pretului prin prisma ierarhizarii se realizeaza
prin evaluarea insemnatatii fiecarei variabile (pret, predus, promovare,
distributie) printr-o metoda convenabila - spre exemplu scala lui Lickert,
fiecare variabila urmand sa aiba un scor, astfel incat se pozitioneaza
adecvat toate variabilele considerate, inclusiv pretul.

Abordarea calitativa a pretului prin evaluarea directa de catre
consumatori consta in introducerea conceptului "preVcalitate". Aceasta
abordare este mult mai relevanta, deoarece permite cunoa~terea legaturii
existente intre pret ~i calitatea produsului, in mintea consumatorilor.

In ceea ce prive~te studiile de tip cantitativ, folosindu-se e~antioane

reprezentative de consumatori, se testeaza gradul de acceptabilitate a
diferitelor niveluri de pret.

In cadrul cercetarilor de marketing (~i al celor pentru produsul cartof) ,
cele mai rapide ~i adecvate informatii Ie ofera aplicarea metodei anchetelor.
Prin metoda anchetelor se obtin date individuale dataliate ~i diferentiate ~i

se pastreaza totodata valoarea reprezentativa necesara concluziilor ~i

semnificatiilor statistice globale.
Din puncfde vedere a sursei de provenienta, exista doua categorii de

informatii: primare ~i secundare. Informatiile primare sunt cele ob~nuite (de
la 0 anumita colectivitate de indivizi reprezentativa) special pentru realizarea
obiectivelor cercetarii respective. Informatiile secundare reprezinta date
culese ~i prelucrate anterior, in vederea atingerii altor obiective (ele
reprezinta punctul de pornire - exemplu: situatia vanzarilor, situatia profiturilor
~i a pierderilor, situatia stocurilor ~.a.)

Vom folosi chestionarul ca instrument de culegere a datelor.
Infaptuirea cercetarii de marketing presupune parcurgerea unor faze

succesive, in cadrul unui proces complex, incepand cu stabilirea scopului
(valorificarea eficienta a productiei de cartof a fermierilor) ~i obiectivelor
(corelarea ofertei cu cererea, evitarea risipei de resurse) ~i terminand cu
prezentarea concluziilor ~i recomandarilor.
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ELABORAREA DE STRATEGII DE PlATA FIABILE,
iN VEDEREA MAXIMIZARII PROFITULUI LA CARTOF

Ec. LIDIA PETRESCU,
I.C.P.C. Bra§ov

In urma prospectarii pietei cartofului se dore§te obtinerea unei imagini
reale §i cat mai fidele a modalitatilor de valorificare a productiei, informatii
despre calitate, pret, termene, canale de distributie folosite etc.

Aceste date sunt utile In stabilirea sau corectarea-actualizarea, daca
este cazul, a unor strategii de piata care sa determine 0 valorificare optima a
produsului.

Strategia globala ce trebuie adoptata de cooperativa de valorificare se
refera la Imbunatatirea pozitiei pe pietele actuale cu acelea§i prod use,
prin cre§terea eficientei actiunilor de marketing, indeosebi a celor de
distributie. Deoarece piata cartofului este extrem de diversificata, prima
actiune care trebuie intreprinsa se refera la segmentarea ei deoarece, in
acest mod, se poate urmari mai u§or evolutia fiecarui segment de piata in
parte:

o Piata societatilor comerciale cu capital excusiv privat;
o Piata soCietatilor comerciale cu capital de stat sau mixt;
o Piata consumatorilor colectivi (ministere).

Acestea, la randul lor, sunt impartite in functie de modalitatea de
vanzare in:

o Piete en-gros;
o Piete en-detail;
o Piete de IiCitatie (bursa cartofului);
o Magazine proprii.
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Strategiile se stabilesc pentru fiecare segment de piata separat: de
exemplu politica de pret pentru pietele cu vanzare en-gros este total diferita
de cea pentru magazinele proprii, sau pentru pietele cu vanzare en-detail.

A dezvolta 0 strategie de distributie eficienta pentru cartof este cu
mult mai complicat decat pentru marfurile neperisabile, deoarece produsele
proaspete sunt fragile §i se altereaza repede. Ace§ti factori limiteaza timpul
de stocare §i transport. Deasemenea, trebuie Tnlaturata ideea eronata
conform careia a face marketing, Tnseamna numai a vinde produsul la un
pret cat mai bun, Valorificarea unui produs, Tn acest caz a cartofului
Tnseamna a "adauga valoare produsului", Aceasta valoare nu este data
numai de acea valoare adaugata la costul de productie, alaturi de care
formeaza pretul de vanzare. Cartoful capata valoare pe toata durata ciclului
sau de viata, adica de la producere §i pana ajunge la consumatorul final. De
aceea, este important sa se acorde atentie deosebita fiecarei activitati Tn
parte; nimic nu trebuie neglijat pentru Ca este considerat neimportant.

Primul pas Tn elaborarea unei strategii de piata este planul de
marketing. Acesta reprezinta un cuantum de strategii care vor influenta
evolutia organizatiei §i a membrilor sai pe urmatorii 5 ani §i scoate Tn
evidenta:

- punctele puternice §i slabe ale asociatiei;
- care piete sunt avantajoase;
- ce fel de produse sunt solicitate;
- ce fel de echipament se cere;
- care este personalul necesar, etc.
Cunoscand toate aceste lucruri va fi mult mai u§or de stabilit bugetul,

de alocat eficient banii §i sa se stabilesca ce cantitate de produs trebuie
realizata, pentru a obtine un profit mai mare.

Planul de marketing nu trebuie sa fie prea voluminos, dar sa se
bazeze pe informatii autentice §i sa contina idei clare. Faptul ca asociatia de
marketing este formata chiar din beneficiarii serviciilor acesteia, adica din
producatorii de cartof, reprezinta un atu Tn plus deoarece ei sunt cei care
stabilesc planul de marketing §i tot ei II vor aplica. Este eliminat astfel
incovenientul unui dezacord Tntre realizatorii planului ~i cei care TI transpun
Tn practica.

Urmatoarea etapa 0 constituie realizarea mix-ului de marketing.
Produs
Elementele definitorii se refera la soiul de cartof, calitatea produsului

§i rezistenta (mentenanta).
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F'ret
Reprezinta un pachet de strategii prin care se decide nivelul ~i

structura pretului final, marimea marjei distribuitorului, a rabaturilor
creditelor, ratele de rambursare, conditiile de plata, preturile diferentiate pe
faze din viata produsului sau pe zone de piata etc.

Promovare
Este definita, in acest caz, prin mesajele transmise catre terti, canale

de comunicare ale mesajelor, relatiile publice §i mai ales, negocierea.

Distribl.lltia
Trebuie vazuta ca un ansamblu de operatii care apar in legatura cu

circuitul fizic §i comercial al cartofului, cu alegerea canalelor de distributie,
cu relatiile stabilite prin intermediari, cu transportatori, manipulare, depozitare,
conservare, conditionare §i sortare.

Strategiile ~i politicile de marketing stabilite pentru produsul cartof vor
trebui particularizate de catre fiecare producator/asociatie in parte, in functie
de caracteristicile zonale ale pietelor, consumatorilor, conditiile
pedoclimatice, posibilitatile financiare etc. Acestea nu au un caracter
exhaustiv, putand fi oricand imbunatatite sau adaugate altele noi in functie
de nevoile, a§teptarile ~i posibilitatile membrilor fiecarei asociatii de
marketing.

Distributia cartofuh.lli
Costul total al distributiei:
D=T+CFD+CVD+VP

in care:
T = cheltuieli de transport;
CFD = cheltuieli fixe de depozitare;
CVD = cheltuieli variabile de depozitare;
VP = costul vanzarilor pierdute din cauza intarzierii Iivrarilor.

ElABORAREA DECIZlIlOR TN ACTiVITA1EA DE MARKETING
In sfera agromarketingului, cele mai importante decizii sunt:
e Decizii privind produsul (obtinerea §i garantia mentinerii pe piata a

acestui produs);
e Decizii privind preturile (pornind de la costurile de productie §i prin

comparatie cu pretul pietei);
e Deciziile. privind distributia, pUblicitatea §i promovarea.
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Forme decizionale pentru actiuni de marketing la cartof

DOMENII DE ACTIUNE PRODUS (CARTOF)
IMPORTANTA

Politica de produs
Calitatea fizica 2
Ambalai 0
Etichetare 0
Atractie 1
Diferentiere 2

Politica de pret
Nivelul pretului 2
Posibilitati de influentare 2
Rabat 1

Politica de distributie
Pe baza de contracte ferme 2
Dependenta accentuata de comert 1
Distributie suprareqionala 0
Loqistica 0

Politica de promovare
Targuri, expozitii 1
Promovare regionala 1
Arqumentare emotionala 0
Impulsionarea vanzarii 1

Semnificatia note/or:
0- putin important;
1 - important;
2 - foarte important.
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POLlTICA
DE PlATA

STRATEGIA DE MARKETING
(MIX-UL DE MARKETING)

I PRODUS I
IPRE I
I PROMOVARE I

ID1STRIBUTIE I

OBIECTIVE 51
REZULTA TE ALE

PIETEI

«)
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DECIZIILE DE MARKETING se regasesc In strategiile adoptate de
asociatia de producatori de cartof ~i se materializeaza fn sporirea volumului
vanzarilor ~i fmbunatatirea structurii acestora. Acestea au ca efect
ca~tigarea fncrederii partenerilor ~i, respectiv, consolidarea pietei. Aceasta
presupune urmatoarele etape:

• Efectuarea studiilor de marketing;

• Alegerea partenerilor ~i fncheierea contractelor;

• Stabilirea retelei proprii de desfacere;

• Determinarea strategiei de dezvoltare a activitatij de marketing;

• Adoptarea, eventual, a unui program de investitii;

• Stabilirea bugetului de venituri ~j cheltuieli;

• Stabilirea preturilor In functie de cerere ~i oferta;

• Repartizarea profitului;

• Stabilirea personalului necesar pe total ~i pe structura.
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Acordul final pentru mana
Fungicid pentru combaterea manei la
vita de vie, cartot, tomate, castraveti.
Mai eficace ca niciodata pana acum.

Melody Duo 66,8 WP combate mana
rapid :;oi eficient, avand efect preven
tiv, curativ sl eradicativ. Noua sub
stanta activ~ sistemica, iprovalicarb,
cu un nou ad de actiune, In cambi-
natie cu p ineb, asigura:

;:> cambate manei la 0 gama larga
de cultu rtof, vita de vie, tomate
$i castra

III pratecti

"XVY'i!Y':';N6/~~iflextbil'

ill combat la
alte pro

la un pret

recolte mad
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